Pfiloha usneseni €. 1
Dale uvedeného dne, mésice a roku uzavrely

statutarni mésto Pardubice

ICO: 00274046,

se sidlem Pardubice, Pemstynské namésti 1, PSC 530 21,
zastoupené Ing. Martinem Charvatem, primatorem mésta
(dale jen ,mésto Pardubice")

na strané jedné

a

Cesky olympijsky vybor

ICO: 48546607,

se sidlem Praha 10, BeneSovska 6, PSC 101 00,

zapsany ve spolkovém rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn. L 4600,
zastoupeny: Ing. Jifim Kejvalem, pfedsedou spolku

(déle jen ,COV¥)

a

Ceska olympijska a.s.
ICO: 25268708,
se sidlem Praha 10, Benegovska 6, PSC 101 00,
zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn. B 5522,
zastoupena: Liborem Varhanikem, pfedsedou predstavenstva
_ Markem Tesafem, Clenem predstavenstva
(dale jen, CO )

COV a CO spolecné& na strané druhé,

oznadované dale také jako ,smluvni strany”, vsouladu s § 1746 odst. 2 a nasl.
zakona ¢. 89/2012 Sb., (dale jen ,ob&ansky zakonik"), nasledujici

smlouvu o spolupraci pfi usporadani
Olympijského parku

_ Clanek 1.
Uvodni ustanoveni

1. Smluvni strany spolu uzaviely Memorandum o vzajemné spolupraci (dale jen
,Memorandum®), vramci kterého se zavézaly spoletné realizovat
v Pardubicich, zejm.. v parku Na Spici, lokalni olympijsky park - Olympijsky
park Pardubice 2016 (dale jen ,Olympijsky park Pardubice®), ktery bude
vyznamné pfispivat k realizaci dalSich cild stanovenych v tomto Memorandu s
tim, Zze v pfipadé mésta Pardubice je cilem podilet se dlouhodobé na rozvoji
sportu a cestovniho ruchu, zvySovat arovef provozovani sportovist,
podporovat roz$ifovani moznosti sportovnich aktivit, a v dusledku toho



dosahnout naplnéni zameéru vychovavat jedince k odpovédnosti za své
vzdélani i zdravi a v pfipadé COV je cilem Memoranda rozvijet a S§ifit
olympijské idedly, propagovat a podporovat olympijské hnuti, spojeni sportu,
vzdélani a kultury a Sifit osvétu vramci zdravého Zivotniho stylu mladeze i
dospélych.

. Nadchazejici letni olympijské hry, které se uskutecni v terminu od 5. 8. 2016
do 21. 8. 2016 v Riu de Janeiro v Brazilii (dale jen ,LOH Rio 2016"), patfi mezi
nejrozsahlejSi sportovni, kulturni, politickou, hospodarskou a medialné
sledovanou uddlost na svété. Zaroven jsou LOH Rio 2016 udalosti, ktera
vytvari pfileZitosti pro realizaci obchodnich aktivit na svétové urovni, podporu
olympismu a sportu, pohybu a zdravého Zivotniho stylu viibec. COV pfipravuje
a zajistuje ve spolupraci s fadou vyznamnych statnich instituci, dtstojnou a
efektivni prezentaci Ceské republiky a éeského olympijského tymu v ramci
LOH Rio 2016, jakoz i v ramci projektu ,Cesko sportuje* na podporu zdravého
Zivotniho stylu v Ceské republice s cilem podpoiit nejen sportovni aktivity
primych G¢astnik(, ale predevsim Sifit priklad a povédomi Siroké vefejnosti o
nezbytnosti zdravého Zivotniho stylu, k némuz sport a pohyb patfi, a to vSe v
ramci projektu ,Olympijsky park 2016 Pardubice®.

. Vykonny vybor Ceského olympijského vyboru (dale ,VV COV") rozhodl na
zasedani konaném dne 9. zafi 2015 v Praze s ohledem na vyS$e uvedené o
organizaci Olympijského parku 2016 Pardubice (dale jen ,Olympijsky park®).

. Mésto Pardubice povazuje konani Olympijského parku za vysoce vyznamnou
sportovni udalost a je si védomo dulezitosti konani Olympijského parku pro
mezinarodni propagaci celého regionu, jakoz i pro podporu zdravého Zzivotniho
stylu, a to v ramci naplnéni cili Memoranda.

. Mésto Pardubice zavazky sjednanymi v této smlouvé pfiispéje ke zdarnému
uspofadani a prabéhu Olympijského parku.

. Mé&sto Pardubice a COV jsou si védomi schopnosti a moznosti, kterymi mize
kazda ze smluvnich stran - vzhledem kjejich odliSné pravni formé,
organizacni strukture, cillim, pro které byly zfizeny ¢i zalozeny, personalnimu
obsazeni, zkuSenostem a znalostem v rozlicnych oblastech lidské cinnosti,
odborné zpusobilosti, finanénim a majetkovym poméram, jakoz i dalSim
vlastnostem a dovednostem — prispét ke zdarnému usporadani a prubéhu
Olympijského parku.

. Ceska olympijska, a.s., IC: 25268708, se sidlem Praha 10, BeneSovska 6,
PSC 101 00, zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Meéstskym soudem
v Praze, sp. zn. B 5522 (dale jen ,,CO‘:) je oficialni marketingovou agenturou
COV, ktery je jedinym akcionafem CO. CO byla zfizena COV jako jeji
vyhradni  oficidlni marketingova agentura k zajiStovani  reklamnich,
propagacnich, organizaCnich a stim souvisejicich ¢innosti ve prospéch
olympijského hnuti a pro podporu Ceského olympijského tymu (déle jen
,COT") a jeho ugasti na olympijskych hrach, ktera je také neomezené
opravnéna udélit pravo k pouziti olympijskych symbolik a k dal$i delegaci
tohoto prava na tieti osoby, zejména v oblasti reklamy a marketingu. CO je



nad ramec této smlouvy povérena ze strany COV realizaci propagaéniho a
marketingového plnéni/medialni podpory, jakoz i opravnénim ke schvalovani
uzivani a podoby olympijskych symbolik a log vrozsahu a za podminek
uvedenych v této smlouvé a z tohoto dlivodu je smluvni stranou této smlouvy
odpovédnou za realizaci propagac¢niho a marketingového plnéni, resp.
medialni podpory v¢. schvalovani uzivani a podoby olympijskych symbolik a
log v rozsahu a za podminek uvedenych v této smlouvé.

. Vzhledem k vySe uvedenym skuteCnostem uzaviraji smluvni strany tuto
smlouvu, kterou upravuji sva vzajemna prava a povinnosti v souvislosti
s pfipravou a uspofadanim Olympijského parku sodkazem na uzaviene
Memorandum.

. Z4dna ze smluvnich stran neudini bez pfedchoziho souhlasu druhé smluvni
strany jakékoliv kroky, v jejichz dusledku by bylo ohroZzeno zdarné uskutecnéni
Olympijského parku ¢&i bylo uskute¢néni Olympijského parku znemoznéno
vubec.

Clanek 2
Podpora a povinnosti mésta Pardubice

. Mésto Pardubice zaijisti usporadani Olympijského parku v terminu 5. 8. 2016 —
21. 8. 2016 v misté, které je specifikovano v €l. 1 odst. 1 této smlouvy.

. Mésto Pardubice se zavazuje, Ze podpofi pfipravu a usporadani Olympijskeho
parku tak, ze:

a. zabezpedi spolupraci a souéinnost se slozkami Integrovaného
zachranného systému (IZS) Pardubického kraje v souvislosti
s pfipravou a konanim Olympijského parku (v€. soucinnosti s Méstskou
policii Pardubice) k zaji$téni pozarni ochrany, poskytnuti zdravotni péce
a zabezpedeni vefejného poradku dle souvisejicich pravnich predpisd,

b. zudastni se prostfednictvim svych volenych zastupcl (priméator,
nameéstci primatora, radni, pfipadné dalSich prestavitell mésta
Pardubice) spole¢enskych udalosti souvisejicich s propagaci, pfipravou
a konanim Olympijského parku - zejména pak zahajovaciho
ceremonialu a zavéreéného ceremonialu. Pardubice rovnéz po dohodé
sCO a COV zajisti udast svych predstaviteld na dal$ich akcich,
konanych v Olympijském parku i vramci prezentace Olympijského
parku verejnosti,

c. bude propagovat a prezentovat konani Olympijskeho parku
prostfednictvim vlastnich periodickych i neperiodickych tiskovin a
prostfednictvim vlastnich prostfedkl elektronické komunikace (internet)
a dal$ich komunikac¢nich kanald,

e. d. zohledni pfi planovani a realizaci oprav komunikaci a dalSich
obdobnych akci zabezpeCovanych ve vlastni reZii planovany termin
konani Olympijského parku tak, aby bylo koordinovano jejich provadéni
v blizkosti, hlavnich pfijezdovych cest, letist¢ a na pfesunovych
trasach, zajisti soucinnost jim zfizenych a zaloZenych pravnickych
osob,



w

f. bude respektovat a dbat o dodrzovani zakona ¢&. 60/2000 Sb., o
ochrané olympijskych symbolik, v platném znéni, a to i vramci jim
zfizovanych a zaloZenych pravnickych osob,

g. bude respektovat a dodrzovat Manual pro poradani olympijskych parka,
ktery tvofi pfilohu €. 1 této smlouvy a je jeji nedilnou soucasti,

h. bude propagovat mésto Pardubice ve spojeni s Olympijskym parkem za
podminek stanovenych v této smlouve, zejména v ¢l. 5,

i. umozni prezentaci oficidlnich partneri COV a CO a Mezinarodniho
olympijského vyboru.

. Podporu provadénou podle bodu 2 zajisti mésto Pardubice bez naroku na
nahradu nakladd, které mohou jemu pfimo anebo jim zfizenym &i zalozenym
pravnickych osobam v té souvislosti vzniknout.

. Mésto Pardubice se zavazuje poskytnout na pripravu, realizaci a organizaci
Olympijského parku financni podporu v souladu s usnesenim Zastupitelstva
meésta Pardubic o schvaleni rozpoc¢tu statutarniho mésta Pardubice na rok
2016 ¢. 608 Z/2015 ze dne 17.12.2015 v celkové vySi 3,000.000,- K¢ (slovy:
trimilionykorunceskych) vé. DPH.

. Mésto Pardubice je povinno pro splnéni povinnosti COV poskytnout nejpozdéji
do podpisu této smlouvy logo mésta Pardubice, a to na nosi¢ich dohodnutych
s COV, véetn& pravidel pro jeho uZiti. PoruSeni této povinnosti ze strany
mésta Pardubice zprostuje COV odpovédnosti za jakékoliv $kody zplGsobené
v dusledku nesplnéni této povinnosti ze strany mésta Pardubice.

. Mésto Pardubice se zavazuje zajistit moznost umisténi propagaéniho a
prodejniho stanku COV nebo CO vramci Olympijského parku, ktery bude
slouzit pro prezentaci partneri COT a k prodeji upominkovych pfedmétd,
olympijské kolekce obleceni LOH Rio 2016 a olympijského tymu. Minimalni
rozmér stanku je 10x10m a vybaven elektrickou pfipojkou.

Clanek 3. }
Podpora a pIlnéni ze strany COV

COV ve spolupraci s CO se v ramci Olympijského parku zavazuii:

a) zajistit supervizi organizacniho zajisténi usporadani Olympijského parku
v€. potfebnych konzultaci,

b) zajistit propojeni s dalSimi obdobnymi olympijskymi parky konanymi
v Ceské republice,

c) vyvinout maximalni usili k dosaZeni zapojeni partnerd COT vramci
propagace Olympijského parku a mésta Pardubice,

d) zajistit soucinnost pfi jednani se sportovnimi svazy za ucelem propagace
sportu v Olympijském parku a méstem Pardubice,

e) zaijistit souéinnost pfi jednani s Ceskym klubem olympionik(i za uéelem
propagace Olympijského parku a mésta Pardubice,



f) umoznit po pfedchozim pisemném souhlasu zapojeni partnerl mésta
Pardubice do propagace Olympijského parku vsouladu s¢l. 5 této
smlouvy za podminky, ze jednotlivi partnefi mésta Pardubice nebudou
v konfliktu s partnery COT,

g) udélit opravnéni k uziti prav na verejné vysilani, resp. pfenos vysilani z
Olympijskych her 2016 v Rio de Janeiru (s odkazem na poskytnuté
vyjadieni CO méstu Pardubice k uZiti zabéri z OH ze dne 19.11.2015),
zprostiedkovat pfimé televizni vstupy =z lokality Olympijského parku
Pardubice 2016 a v souvislosti stimto vysilanim zajistit ochranu
autorskych prav a prav souvisejicich s pravem autorskym v&. udéleni
licence k uziti zvukovych, obrazovych a zvukové obrazovych pfenosu
(v€éetné provedeni uhrady odmény za poskytnuti licence), a to s ohledem
na jiz existujici ramcovou smlouvu uzavienou i pro vy3e uvedeny ucel
mezi COV a OSA,

h) garantovat finan¢éni podporu Olympijského parku v souladu s uzavienym
Memorandem o vzajemné spolupraci v celkové vysi 1 000 000,- (siovy:
jedenmilionkorunéeskych) vé. DPH.

Clanek 4.
Doba a misto plnéni smlouvy

. Veskera plnéni a zavazky vyplyvajici ztéto smiouvy budou provadény na
mistech, ktera budou vzhledem k ucelu této smlouvy pfiméfené jejimu cili —
Fadné pripravé a uspofadani Olympijského parku — vhodna a zpusobila.
Takovymi misty jsou vzdy bez ohledu na dalSi okolnosti Uzemi meésta
Pardubice a sidlo CO a COV.

. Smiuvni strany se zavazuji zahajit pinéni zavazka plynoucich z této smlouvy
bezprostiedné po jejim podpisu. Cinnost smluvnich stran vyplyvajici z této
smlouvy nemlze pak byt ukonéena drfive, nez budou vypofadany veskere
zavazky vzniklé v souvislosti s pfipravou a usporadanim Olympijského parku
bez ohledu na to, zda se jedna o zavazky mezi smiuvnimi stranami navzajem
¢i 0 zavazky vuéi tretim stranam.

Clanek 5.
Prava moznosti propagace mésta Pardubice

. Mésto Pardubice a jim zfizované a zalozené pravnické osoby jsou opravnény
od podpisu této smlouvy a v celém roce 2016 uzivat oficidlni logo a oficialni
nazev Olympijského parku, (déle ,Oznaeni) vsouladu s marketingove
grafickymi pokyny COV a CO. Timto uZitim se rozumi napfiklad uZiti Oznaceni
na oficidlnich webovych strankach meésta Pardubice, na propagacnich
tiskovinach mésta Pardubice, na bannerech, billboardech, plakatech mésta
Pardubice a akcich mésta Pardubice v souvislosti s konanim Olympijského
parku nebo obecné propagujicich podporu sportu ve meésté Pardubice
v souvislosti s projektem Olympijského parku. COV se zavazuje k tomu, Ze mu
podobu oficialniho loga Olympijského parku zasle nejpozdéji do 14 dnl po
jeho vydani a oficialni nazev nejpozdéji do 30 dnli po podpisu této smlouvy.



2. Mésto Pardubice se zavazuje pred zverejnénim Oznaceni predloZit toto
vzorové spojeni Oznadeni s méstem Pardubice k pisemnému schvaleni CO,
a to pro kazdy druh propagacniho materialu zvlast. Za pisemné sdéleni se
povazuje i e-mailova komunikace. CO se zavazuje vyjadfit se k prfedlozenym
propaga¢nim materialim béhem 5 pracovnich dnd od obdrzeni takové
Zzadosti, pokud tak neucini, budou propagacni materialy povazovany za
schvalené. Pro vylou¢eni pochybnosti se uvadi, Zze pro jeden typ
propagaéniho materialu postaéi jedno schvaleni CO a COV. Mésto Pardubice
se zavazuje, ze bude Oznaceni ve spojeni se svym nazvem uzivat v rozsahu
stanoveném touto smlouvou, a v jejim souladu a dale téz v souladu se
stanovami COV a Olympijskou chartou, které jsou dostupné na webovych
strankach www.olympic.cz a s jejichz obsahem se radné seznamil, a nebude
je uzivat tak, aby toto uzivani bylo v rozporu s verejnou moralkou nebo
zplUsobem, ktery by poskozoval dobré jméno nebo by nepfiznivé plsobil na
dobrou povést COV a potazmo CO.

3. Mésto Pardubice se dale zavazuje ktomu, Ze na jeho propagacnich
materidlech a/nebo na propagacnich materidlech jim zfizovanych a
zalozenych pravnickych osob kromé& Oznacdeni a jeho nazvu nebudou
jakymkoliv zpisobem prezentovany jiné subjekty (tj. zejména jejich obchodni
firmy, vyrobky, sluzby ¢&i jakékoliv oznaceni zpuUsobilé identifikovat takovy
subjekt) s vyjimkou subjekti/partnertl, ke kterym da pfedem CO pisemné
souhlas. Stejné tak se mésto Pardubice =zavazuje, Ze pfi svych
marketingovych aktivitdch a/nebo pfi marketingovych aktivitach jim
zfizovanych a zalozenych pravnickych osob prezentujicich Pardubice v
souvislosti s projektem Olympijsky park Pardubice nebudou jakymkoliv
zpusobem prezentovany jiné subjekty (ij. zejména jejich obchodni firmy,
vyrobky, sluzby ¢i jakékoliv oznaceni zplsobilé identifikovat takovy subjekt)
nez subjekty pfedem pisemné schvalené ze strany CO.

4. Mésto Pardubice bude mit pravo kupovat oficialné licencované upominkové
predméty a obleceni vztahujici se k Olympijskému parku a olympijskym hram
za ceny uréené pro COV. Mésto Pardubice bere na védomi, Ze oficialné
licencované upominkové prfedméty vztahujici se k Olympijskému parku musi
byt nakupovany vyhradné od oficialné licencovaného subjektu.

Clanek 6.
Zmény v plnéni smlouvy a ukonéeni smlouvy

1. Smluvni strany se dohodly, ze v pfipadé potifeby zmén v obsahu a pInéni této
smlouvy, projednaji své pozZadavky a vzajemné si je odsouhlasi. Jakékoliv
zmény nebo doplnéni této smlouvy je mozno provést pouze ocislovanymi
pisemnymi dodatky podepsanymi vdema smluvnimi stranami.

2. Smluvni strany se dohodly, ze smlouva muze byt zrusena pisemnou dohodou
vSech stran.



3. V pfipadé podstatného poruseni této smlouvy mize kazda smluvni strana od
této smlouvy odstoupit.

4. Odstoupeni od smlouvy musi byt pisemné a nabyva G€innosti dnem jeho
oznameni druhé smluvni strané. Odstoupenim od smlouvy se tato smlouva
rusi od pocatku.

5. Smluvni strany se dohodly, ze divodem k odstoupeni od této smlouvy ze
strany mésta Pardubice a COV muze byt také nekonani Olympijského parku z
davodG vy88i moci (napf. pozar, zemétfeseni, valka, obanska valka,
povoderi) nebo z duvodu nekonani LOH Rio 2016. V tomto pfipadé nevznika
zadné smluvni strané narok na nahradu Skody a ma se za to, ze smlouva
zanika s Uéinky ke dni doruc¢eni odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strane.

Clanek 7.
Zavérecna ujednani

1. Smlouva nabyva platnosti a a¢innosti dnem podpisu smluvnimi stranami.

2. Prava a povinnosti z této smlouvy se vztahuji v plném rozsahu i na pfipadné
pravni nastupce vSech smluvnich stran.

3. V pripadé, ze se nékteré z ustanoveni této smlouvy stane neplatnym, nebude
tim dotéena platnost ostatnich ustanoveni. Neplatné ustanoveni bude
nahrazeno takovym platnym ustanovenim, které se pravné pfipustnym
zpUsobem co nejvice priblizuje UCelu zamySlenému vSema smluvnimi
stranami pii uzavieni smlouvy. TotéZz plati pro pfipadné mezery ve smlouve.

4. Kontaktnimi osobami ve véci plnéni této smlouvy jsou za mésto Pardubice:
Mgr. Jakub Rychtecky, naméstek primatora, jakub.rychtecky@mmp.cz
Pavel Stara, DiS., manazer projektu, pavel.stara@bkpardubice.cz

5. Kontaktnimi osobami ve v&ci plnéni této smlouvy jsou za COV:
Petr Soukup, soukup@stance.cz

Kontaktni osobou za CO k naplnéni &l. 5 odst. 2 a odst. 3:
Alena Kindova, kindova@olympic.cz

6. Smlouva je vyhotovena v Sesti stejnopisech, z nichz kazdy z Ucastnik( obdrzi
dva. Kazdy ze stejnopist je originalem této smlouvy.

7. Zalezitosti touto smlouvou neupravené se fidi platnymi pravnimi predpisy CR,
zejména ob&anskym zakonikem.

8. Smluvni strany shodné prohlasuji, Zze si smlouvu pred jejim podpisem piecetly,
Ze byla uzaviena po vzajemném projednani podle jejich pravé a svobodné



vlle, urcité, vazené a srozumitelné a ze se shodly o celém jejim obsahu, coz
stvrzuji svymi podpisy.

9. COV souhlasi se zvefejnénim této smlouvy. COV prohlasuje, Ze tato smlouva
neobsahuje udaje, které tvofi predmét jejich obchodniho tajemstvi podle § 504
zakona €. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik.

Prilohy:
1. Manual pro poradani lokalnich olympijskych park

V Pardubicich dne ...... 2016 Vo dne......... 2016
Ing. Martin Charvat . J |F| Kejval """""
primator mésta Pardubice i} predseda
Cesky olympijsky vybor
Libor Varhanik ~ Marek TesaF

pfedseda predstavenstva  Clen pfedstavenstva
Ceska olympijska a.s.



CESKY OLYMPIJSKY VYBOR

LOKALNI OLYMPIJSKE PARKY

MANUAL PRO USPORADANI

Vydal COV dne 1. 11. 2016

PRAHA 2016

www.olympic.cz
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1. UVOD

Tento Manual shrnuje zakladni informace a zavazna pravidla pro poradatele lokalnich
olympijskych parkt. Manual je rozdélen do nasledujicich kapitol.

Kapitola &. 2 priblizuje fenomén olympijskych her a olympijského hnuti ve svété i v CR, ktery
ma jedine€nou silu motivovat ke sportu a k hodnotadm olympismu. Vhodnymi projekty jsou
Ceské domy a Olympijské parky, véetné projektu lokalnich olympijskych parkd, ktery je,
véetné dlivodu pro jeho uspofadani, popsan v kapitole €. 3.

Pravidla uvedena v kapitole €. 4 definuji koncept a podobu lokalniho olympijského parku,
jehoz moznosti financovani pfiblizuje kapitola €. 5.

Marketingova pravidla véetné pravidel jednotného brandingu a pravidel pro partnerské
prezentace jsou uvedena v kapitole ¢. 6. Dulezitou kapitolou je také kapitola €. 7 obsahujici
zavazné postupy pro komunikaci a propagaci projektu.

Kapitola ¢. 8 definuje organizaéni usporadani nutné pro Gspé&snou realizaci lokalniho
olympijského parku, véetné nutnosti prace s dobrovoiniky - kapitola €. 9. Kapitola &. 10
rekapituluje povinnost pofadatele vypracovat hodnoceni pfiprav. Manual je zakon&en
kapitolou €. 11, ktera shrnuje prava a povinnosti pofadatele.

Kontakt:

Cesky olympijsky vybor
Bene$ovska 6, Praha 10
Tel.: +420 271 730 622
E-Mail: info@olympic.cz



2. OLYMPIJSKE HNUTi A MOTIVACE KE SPORTU

2.1 Cesky olympijsky vybor

Cesky olympijsky vybor (COV) je zastiesujici organizaci Geského sportu a héji jeho zajmy
v regionech i na celostatni arovni. Je jedinym subjektem, ktery je opravnén fidit olympijske
hnuti v CR na zakladé uznani Mezinarodniho olympijského vyboru. Sdruzuje sportovni
svazy, federace, asociace, unie a dalSi obdobné télovychovné a sportovni subjekty s
pisobnosti na uzemi CR, které jsou &leny mezinarodnich sportovnich federaci fidicich
sporty, jejichz discipliny jsou zaclenéné do programu olympijskych her, a dal$i sportovni
svazy, ¢leny mezinarodnich sportovnich federaci uznanych MOV.

Je ob&anskym sdruzenim, které je ustaveno a vyviji svou &innost dle Olympijské charty. Ma
jako jediny subjekt v Ceské republice pravo udilet souhlas s pouzivanim olympijskych
symbolti. Cesky olympijsky vybor dale sdruzuje sloZzky, které svou c&innosti pfispivaji k
propagaci sportu, védecké cinnosti v oblasti sportu a CSR aktivit - Cesky klub fair play,
Cesky klub olympioniki, Komise aktivnich sportovcl, Olympijska nadace, Cesky klub
paralympikti, Ceska olympijska akademie a Olympijska centra.

2.2 Symbol péti kruht

Olympijské hry nejsou jenom celosvétovym svatkem sportu, jeho vykladni skfini, ale také
jedineé&nou oslavou lidské snahy a usili, moralnich hodnot, osobniho rozvoje a pratelstvi.
Kdyz Baron Pierre de Coubertin zakladal moderni olympijské hry, neoZivil jenom v§estranné
soutézni klani, ale predstavil rovnéz olympijskou filozofii — zplsob Zivota, ktery spojuje
sportovni vykony a Gsili s mirem, pratelstvim a porozuménim lidi z celého svéta.

Olympijské kruhy, navrzené v roce 1931, predstavuji spojeni péti svétovych kontinentl a
setkani sportovcl celého svéta na olympijskych hrach. Olympijské kruhy a jejich spojeni s
olympijskym hnutim zna 94% svétového obyvatelstva. Symbol péti kruhll je nejlépe
identifikovanym znakem na svété. Mezinarodni olympijsky vybor dohlizi na ochranu
olympijskych symbolik a dodrzovani prav partneri Mezinarodniho olympijskeého vyboru.

Pouziti olympijské symboliky je chranéno Zakonem o ochrané olympijskych symbolik ¢.
60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000.

2.3 Olympiada jako sportovni fenomén

vvvvvv

spoleéenského charakteru. Jak doklada obrazek €. 1 shrnujici vyzkum k atraktivité
sportovnich a jinych zabavnich eventl, je 85% obyvatel fanousky olympijskych her. Lidé
vnimaji konani olympijskych her a aktivné je sleduji.



Obrazek €. 1 — Atraktivita a vnimani sportovnich a jinych zabavnich eventu
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Olympijské hry jsou poradané pod patronaci Mezinarodniho olympijské vyboru (MOV) se
sidlem ve Svycarském Lausanne (http://www.olympic.org/). Pfehled o Cinnosti a aktivitach
MOV véetné zakladnich definic olympismu je shrnut v prezentaci ,Olympism and the Olympic
Movement", ktera je ke stazeni na:

http://www.olympic.org/documents/reports/en/en _report 670.pdf.

2.4 Sport jako zivotni styl

Cesky olympijsky vybor ma dle Olympijské charty rozvijet a §ifit olympijske idealy a
zabezpetovat uéast Ceské republiky na olympijskych hrach. Role COV je véak mnohem
Sir8i. Ambici je propagovat sport jako Zivotni styl a zpfistupnit ho Siroké vefejnosti. Vedle
sportovani motivovaného ziskavanim Gspéchl na soutézich je pro COV rovnéz dulezity tzv.
.sport pro zdravi".

Je znamo, ze aktivni zivotni styl pFinasi pozitivni benefity v nékolika oblastech.

e Psychika clovéka (sportovani zlepSuje naladu, odbourava stres a pomaha
pfedchazet psychickym problémum véetné pocitt tzkosti a depresim),

e Socialni oblast (sport napomaha lepSi socializaci, ziskavani novych pratelstvi a
pfinasi pozitivhi vnimani sportovnich jedinct ze strany spoleénosti)

o Zdravi a kondice (aktivni sportovani vyrazné pomaha udrzeni a zlepSovani zdravi a
kondice, podporuje funkénost mozku, prodluzuje stafi a piedevS§im vyrazné
zmensuje riziko onemocnéni tzv. civilizaénimi chorobami jako cukrovka, srdeéni
onemocnéni, problémy s vysokym tlakem, problémy s cholesterolem, rakovina a
dalsi smrtelna onemocnéni).

Sport v CR je dlouhodobé& podfinancovan a trpi tim pfedevsim mladez. COV vystupuje jako
jednotici prvek &eského sportu. Ma fadu pfesahl — spoluvytvari silnou obéanskou
spoleénost, pozitivné pulsobi v oblasti socialni integrace, zasahuje do kultury, védy a uméni.



COV proto pfipravuje nové komunikaéni projekty, které budou zahrnovat nejenom olympijsky
a vrcholovy sport, ale postihnou tento fenomén v celé jeho Sifi.

CESKO SPORTUJE je nejnovéjsi projekt COV, jehoZ hlavnim cilem je rozpohybovat geskou
vefejnost a pfimét predev$im mladou generaci k vy§§imu zajmu o pohybové aktivity a sport
jako takovy. Aktivity jsou zamérené na propagaci zdravého aktivniho Zivotniho stylu a snahu
o snizeni negativnich statistik tykajicich se fyzické zdatnosti a obezity v CR.

OLYMPIJSKE PARKY maiji silu motivovat vefejnost k aktivnimu Zivotnimu stylu a jsou proto
zatazeny do projektu ,Cesko sportuje” jako jeden z hlavnich eventl tohoto projektu.
V Olympijskych parcich je proto kladen dlraz nejenom na sledovani pfenost z olympijskych
her, ale zejména na aktivni zapojeni navstévnik(, zejména mladeze, do nejriznéjSich
olympijskych i neolympijskych sportd. Navstévnici by v ramci lokainich olympijskych parkd
méli obdrzet informace k mozZnostem dalSiho aktivniho sportovani pro déti i dospélé
v danych regionech.



3. VYCHOZI CHARAKTERISTIKY PROJEKTU ,,OLYMPIJSKE
PARKY*

3.1 Motivacéni potencial olympijskych her

Olympijské hry jsou nejvétSi svétovou show a nejsledovanéjsi sportovni udalosti. | proto
povazuje COV za svou povinnost, pfiblizit atmosféru olympijskych her eské vefejnosti a
vyuzit jejich motivaéniho potencialu k osloveni populace smérem k (1) identifikaci s Ceskou
republikou a éeskym sportem (Czech Team) a smérem k (2) aktivhimu Zivotnimu stylu
(Cesko sportuje).

Pro geograficky blizké a atraktivni dé&ji§té OH se pfitom nabizi forma Ceského domu
otevieného vefejnosti, jakym byl napf. Czech House London 2012. Pro méné dostupné OH
se osvédtil koncept Olympijského parku, ktery byl poprvé predstaven verejnosti k prilezZitosti
zimnich OH v Sochi 2014 na praZské Letné. Koncept olympijskych park( chce COV dale
rozSifit i pro letni OH v brazilském Rio de Janeiro 2016.

3.2 Uspésné projekty ,,Czech House London 2012¢ a ,,Olympijsky Park Sochi —
Letna 2014

LOH Londyn 2012

Béhem OH v Londyné 2012 byl Cesky diim otevien nejen organizatorim a sportovciim, ale i
fanouskim. A pravé oni vytvofili z Ceského domu jedno z nejnavstévovandjsich a
nejoblibenéjSich mist v Londyné b&hem letni olympiady.

Celkem 78 700 pfiznivell zde denné sledovalo sportovni prenosy ze vSech olympijskych
disciplin, z nichZz devét zacinkalo i E¢eskymi medailemi. A pravé diky pocetné fanouskovské
zakladné, ktera pro vSechny ceské sportovce — a nejen medailisty — vytvofila vZdy bouflivé
pfivitani, se z Ceského domu stalo misto s nezapomenutelnou atmosférou. Misto, kde se na
pédiu stridaly sportovni hvézdy s témi hudebnimi.

Cesky dum v éislech

Poéet navstévnika: 78 700

Rekordni navstéva: 6 700 — 4. srpna (zavod Miroslavy Knapkové)

Provoz zajistovalo také 100 dobrovolnikti

V rdmci programu vystoupilo 82 U¢&inkujicich

Pocet hostl na hlavnim pédiu: 150

Navstéva nejvyznamnéjsich osobnosti: Sebastian Coe, Sergej Bubka, Lasse Virén,
Wilson Kipketer, Colin Jackson, Hicham El Guerrouj, Matt Emmons, Jorge Garbajosa,
Jaromir Jagr, Petr Cech, Tomas Rosicky

Vedle Ceského domu byly letni olympijské hry v Londyné rekordni i z pohledu sledovanosti.
Celkova sledovanost (pokryti) v b&hem 19 vysilacich dn(i dosahla na kanalech Ceské
televize poctu 6 252 000 divakl. Primérna denni sledovanost dosahla 29 % - 2 561 000
divak(. Nejvyssi pocet divaka zhlédl ve &tvrtek 9. 8. 20112 finalové okamziky obhajoby zlaté
olympijské medaile Barbory Spotakoveé a to 1 649 000 (rating 19 %, share 58%).

Zdroj: globaini marketingovy vyzkum od Sports Marketing Surveys (SMS) a Ceska televize



Znacka Czech Team

Béhem OH v Londyné byla také intenzivné komunikovana znacka Czech Team (COT -
Cesky olympijsky tym).

COT reprezentuje Ceskou republiku a jeji ob&any na olympijskych hrach, uvadi v
zivot hodnoty olympismu a demonstruje je na vefejnosti.

coT je znacka, ktera znamena emoce — boj, usili, vytrvalost, nad$eni, dokonalost,
vzruseni, vitézstvi a Uspéch a narodni hrdost.

COT vyjadiuje hodnoty lidskosti, fair-play, aktivnino a zdravého zplisobu Zivota.

COT je silna a respektovana sportovni znacka sdruzujici nejlepéi éeské sportovce.

Vitézstvi Tym

ho Uspéch
kej

Sabllkoelym p da
Jagr

&) MillwardBrown

ZOH Sochi 2014

Olympijsky park na prazské Letné se stal unikatnim sportovnim centrem, ve kterém se po
dobu vrcholnych soutézi v Sochi spojily olympijské hry a aktivni vyziti ¢eskych fanousku,
ktefi do velmi vzdaleného déjisté her necestovali. V koneéném souctu aredl béhem osmnacti
dnu navstivilo 409 184 lidi, pficemz tfetinu z nich tvofily déti a polovina navstévniku byla
mimoprazskych! Olympijsky Park na Letné upoutal i zajem MOV.

Olympijsky Park Letna v ¢islech

Celkem 18 dni sportu, fandéni a zabavy

Vice nez 120 hostu na hlavnim pédiu

Vystoupilo 486 ucinkujicich

24 telemostd mezi ruskym Soéi a prazskou Letnou

Z regionti dorazilo 6 200 sportujicich déti z organizovanych skupin
Provoz zajistilo 450 dobrovolnikti



Hokej - “Brusleni
Olympidda” Zabavag

Soci

Let

Diky Olympijskému Parku se ZOH v Sochi staly nejsledovanéjsimi olympijskymi hrami
v historii. Prostfednictvim paralelniho vysilani ze dvou studii na Letné a v Soéi byl dosazen
kumulovany zasah 7,2 milionu divaki. CT odvysilala 710 hodin pienosu: programy CT2 a CT
sport a dalsi zpravodajské relace na CT1 a CT24. Program ,Branky, body, vtefiny" byl
poprvé v historii vysilan mimo objekt Kav&ich hor.

Dalsi zajimava ¢éisla:

e 96 zastupcim &eskych médii, studia CT a CRo pfimo v olympijském domé
¢ Mobilni aplikace ZOH 2014 a Letna 2014 k dispozici pro vSechny operacni programy,

v  wew

pres 300 tisic staZeni, nejuspé&snéjsi eventova aplikace v historii dle hodnoceni
uzivateld

e Facebook Ceského olympijského tymu zaznamenal nejvétsi narast fanouski v
Evropé (ze 41 tisic na 217 tisic)

o Kumulovany zasah na Facebooku pfes 1,5 milionu lidi, nejaktivnéjsi skupina 18-24
let (velmi efektivni komunikace s mladou generaci)

3.3 Olympijské hry Rio de Janeiro 2016

V roce 2016 se uskute€ni olympijské hry poprvé v Jizni Americe a teprve potieti na jizni
polokouili.

LOH Rio de Janeiro v ¢islech:

Termin 5. - 21. 8. 2016

Druhé nejvétsi mésto Brazilie s 6,2 miliony obyvatel
V roce 2009 zvoleno olympijskym méstem

Zimni obdobi, kratky den, primérna teplota 22 stupri
Rozdil oproti Evropé& minus 5 hodin

Celkem 28 sportu

Mésto karnevald, samby a plazi s bilym piskem

Sportovni program

o 42 disciplin

e 306 medailovych zavodu

e 204 zucastnénych statu

e Sportovni pfenosy 9:00 — 23:00 (13:00 — 03:00 CET)
Nové je zafazen golf, ktery byl naposled v roce 1904 a sedmickové rugby, jez bylo naposledy
na LOH v PafiZi v roce 1924.
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4. Projekt lokalniho olympijského parku

Na zakladé aspéchu Olympijského parku v Praze na Letné a vzdalenosti Rio de Janeira se
COV rozhodl opakovat a dale rozsiiit koncept olympijskych park( i pro nasledujici
Olympijské hry v roce 2016. Poprvé bude zapojeno vice mést v regionech CR. Hilavni
olympijsky park Rio 2016 bude uspofadan v okoli Lipenské piehrady.

4.1 Motivace a cile projektu

Motivaci pro realizaci lokalnich olympijskych parku je:
e Rozvoj regionalniho cestovniho ruch
Investice do sportovni infrastruktury
Podpora regionainiho sportu
Podpora zdravého Zivotniho stylu
Motivace mladeze k zapojeni do sportovnich aktivit

Pro COV je klidova silna participace mésta, kraje a také sportovniho prostiedi v daném kraji.
Pofadatel vyvine maximalni Gsili a podminky k zapojeni lokalnich sportovnich klubd,
zapojeni $iroké vefejnosti, zejména mladeze a pfeneseni atmosféry olympijskych her do
jednotlivych mést.

Cile projektu:

e Pohyb — predstaveni olympijskych a neolympijskych sportd ve spolupraci se
sportovnimi kluby nebo svazy, s pfesahem na lokalni Gspéchy a sportovni legendy

o Navazat programy pro zaky ZS - oslava sportu a vyvrcholeni dlouhodobych
sportovnich programil COV (Sazka olympijsky viceboj, OVOV, Sport v okoli a dalsi),
ASSK a dalsich

e Olympijsky odkaz — zazemi pro sportovni aktivity, které v regionu budou trvale slouZit
ke sportu

¢ Sledovani televiznich prenosti z OH

e Prezentace a medializace — spoluprace s Ceskou televizi a dal$imi medialnimi
partnery COT

4.2 Koncept lokalniho olympijského parku

Konkrétni podobal/program lokalniho olympijského parku musi byt sestavena tak, aby park
navazoval na cile projektu. Na realizaci spolupracuji tfi subjekty: Cesky olympijsky
vybor/Ceska olympijska, mésto a kraj. Zaroveri se predpoklada zapojeni dal$ich sportovnich
organizaci v dané lokalité.

Nasledujici body pfedstavuji souhrn aktivit, které ma poradatel povinnost zajistit, tak aby
naplnil vy$e uvedené cile projektu.

Koncept lokalniho olympijského parku:

Sportovni infrastruktura pro pfedstaveni olympijskych sportl s moZnosti udrzitelnosti
Olympijska vesnice

Prostor pro pfedstaveni dlouhodobych partnerti COV

Sledovani sportovnich pienosi
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Prezentace olympijskych a dalSich sportd

Sportovni hvézdy

Turnaje a exhibice

Kulturni program

Détské programy

Zapojeni lokalnich sportovnich klubt

Pfima koordinace s Odborem kultury, sportu a volno€asovych aktivit a dal§imi odbory
Financovani projektu

Podpora kraje a dalSich mést v regionu

5. EKONOMIKA A FINANCOVANI

Cesky olympijsky vybor zastoupeny Ceskou olympijskou a.s. zajistuje v radmci svych
marketingovych aktivit éast finanénich prostiedkd pro usporadani lokalniho olympijského
parku.

Vybrani pofadatelé obdrzi od COV (resp. CO a. s.) smluvni pfispévek, jehoz vyse je
stanovena memorandem nebo smlouvou o pofadatelstvi, kterou uzavie s COVa CO a.s., a
ktera stanovi pravidla pro nakladani s témito prostredky, Gcel a kontrolu jejich pouziti.

Pofadatelé mohou v souladu s Manualem realizovat vliastni marketingové aktivity.
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6. MARKETING

Pofadatel mize vyvijet vlastni marketingovou aktivitu véetné ziskavani svych partner(i za
podminek uvedenych nize. Ty se vztahuji zejména na omezeni vyplyvajici ze Zakona o
ochrané olympijskych symbolik, pravidel pro prezentaci projektu (spravné pouZivani log,
oficialniho nazvu, grafické podoby projektu atd.) a z exkluzivniho postaveni partnertd COT a
partnerd MOV,

6.1 Zakladni pravidla

a)

b)

c)

g)

h)

Pofadatel respektuje prava a povinnosti v souvislosti s uzivanim olympijskych
symbolik. Ochranu pfed jejich zneuzitim upravuje Zakon o ochrané olympijskych
symbolik ¢. 60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000. V8echna opatieni
uvedena v tomto Manualu jsou v souladu s uvedenym zdkonem. Veskeré nejasnosti
prosim konzultujte s CO a. s. (dale jen CO).

Pofadatel uvadi na vSech propagacnich, reklamnich, informaénich a dalSich
materialech kompozitni logo akce. Kompozitni logo akce bude vytvofeno spole¢né
pofadatelem a CO.

Oficialni nazev akce musi byt pouzivan jednotné kazdym poradatelem pied a
v pribéhu olympijského parku. Hlavni olympijsky park na Lipné nese nazev:
,Olympijsky park Rio — Lipno 2016“. Lokalni olympijské nazvy se tvofi dle tohoto
vzoru, bez uvedeni mista konani OH (napf. ,Olympijsky park Pardubice 2016“).

Pofadatel pouziva pro v8echny propagacni, reklamni, informacni a dalsi materialy
grafickou podobu projektu definovanou CO. CO poskytne pofadateli graficky
manual obsahujici zakladni prvky grafiky projektu.

Pofadatel je povinen ustanovit s CO konkrétni hierarchii partnerd podle
nasledujiciho rozdéleni:

1. Partneii COT
2. Partnefi akce

Partnefi COT jsou dlouhodobymi partnery COT, ktefi na zakladé smluvniho
partnerstvi s COT ziskavaji marketingovy prostor definovany dale v tomto Manualu.
CO poskytne poradateli loga partnertt COT. CO si vyhrazuje pravo na zménu/zvyseni
marketingového prostoru pro partnery COT.

Partnefi akce (nejvy$e dvanact) mizou byt spole¢nosti vybrané pofadatelem, jejichz
pfedmét ¢innosti neni v konkurenénim vztahu s hlavnim pfedmétem &innosti partnerl
COT (www.olympic.cz) a partnerd MOV (www.olympic.org). Partnefi akce musi byt
vzdy predem predloZeni ke schvaleni CO. Bez souhlasu CO neni pofadatel opravnén
spojovat Zadné dalsi partnery s projektem olympijskych parka.

Poradatel je zodpovédny za marketingové plnéni a spravnou prezentaci partner(
obou partnerskych skupin dle definovanych pravidel v tomto Manuélu.

V8echny materialy obsahujici kompozitni logo akce a loga partnerd musi byt zaslany

minimainé tyden pred jejich zvefejnénim CO a.s. ke schvaleni. CO bude vé&as
pofadateli komunikovat kontaktni osobu uréenou za schvalovani materiald. Cco
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doporutuje, aby pofadatel posilal materidly ke schvaleni rovnéz partnerGm akce
z dlvodi kontroly log a informovanosti partner( o vydavanych materialech.

i) Max. do 20 pracovnich dni od skonéeni olympijského parku je poradatel povinny
vypracovat monitoring partnerskych plnéni.

6.2 Obecna pravidla pro prezentaci

OLYMPIJSKA SYMBOLIKA

Veskeré tisténé materidly (pf. plakaty, programy, reklamni pouta¢e apod.) musi respektovat
pravidla pouziti olympijské symboliky vyplyvajici ze Zakona o ochrané olympijskych symbolik
¢. 60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000. Ten mimo jiné upozorriuje na zakaz
samostatného pouzivani olympijského symbolu (= olympijskych kruh).

KOMPOZITNi LOGO AKCE

Hlavnimi logem jednotlivych olympijskych park( je kompozitni logo akce, které musi byt
prezentovano ve velkém rozliseni na vSech materialech.

MARKETINGOVE PLNENi PARNERUM

Partnefi COT a akce ziskavaji odli$né marketingové pInéni dle tohoto Manualu a na zakladé
nabidky protiplnéni partnera (finan¢ni plnéni, produktové pinéni atd.). Marketingové pinéni
pro partnery COT stejné jako priklady pro mozné marketingové plnéni partnerim akce je
definované dale.

PREZENTACE PARTNERU

Loga partneril COT a akce jsou prezentovana ve spoleéné hierarchii partnerskych log dle
nasledujicich pravidel.

Loga partnerti akce nesmi byt vétsi neZ loga partnerd COT. Loga partnerti akce jsou
uvadéna ve spodni poloviné hierarchie partner(, jsou oddélena tzkou ¢arou a oznacena jako
LPartnefi akce".

Pro prezentaci partnerd €OT musi pofadatel vy&lenit prostor definovany nize, ktery muze
CO a. s. vyuzit podle svych potfeb. Loga partnert COT musi byt minimainé stejné velké jako
loga partneril akce. Loga generalnich partnerd COT a generalniho medialniho partnera COT
musi byt o 25% vétsi nez ostatni loga partnerd COT (oficialnich, hlavnich medialnich a
medialnich partnerd COT) a partner( kraje. Loga partnerd COT musi byt vzdy uvadény spolu
s logem COT (po levé strané nebo nad nimi). Logo COT musi mit stejnou velikost jako loga
generalnich partneri a generalniho medialniho partnera COT. Loga partnerd COT jsou
oznadena jako ,Partnefi COT" (slovo COT muze byt nahrazeno logem COT).

Pofadateli bude na vyzadani zaslan CO a.s. vzor hierarchie log partner(i z podobnych
projekt.
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Obr. &. 1 - Vzorové rozdéleni tiskoviny / reklamni plochy (pf. letak, plakat, billboard atd.)

Kompozitni
logo akce

OLYMPIJSKY PARK XXX

doplrikovy text

Loga partnerti COT

Loga partnerti akce

Kompozitni logo akce, obdrzi min. 20% plochy dané tiskoviny. Oficialni nazev akce a
pfipadny informacni text muze byt uveden v horni poloving, pokud tomu graficky navrh
napovida.

Loga partnertt se uvadéji zpravidla v doini nebo pravé ¢&asti tiskoviny a obdrzi min. 25%
plochy dané tiskoviny. Velikost log partneri je dana jejich hierarchii viz podkapitola
.Prezentace partnerd” vyse.

6.3 Marketingovy prostor pro partnery COT a partnery akce

a) Partnefi COT ziskavaji automaticky marketingovy prostor v minimalnim rozsahu

stanoveném timto Manualem.

Tento prostor zahrnuje:

Loga v tisténych materialech k OP (pf. brozury, mapy, programy akce)

Loga na propagacnich materidlech (pf. letaky a plakaty)

Loga na dopliikovych tiskovinach (pf. diplomy pro détské a dospélé ucastniky, VIP
pozvanky)

Loga v online a video komunikaci (web projektu OP a promo videa pfipravovand jak
CO, tak poradatelem)

Loga v ramci propagaénich kampani COV a v ramci kampani pofadatele (outdoor,
online, tisk, radio, TV atd.)

Prezentace log na tiskové konferenci k OP pofadané COV &i pofadatelem (pf. formou
roll-up banneru)

Prezentace log pfi slavnostnim zahajeni a dalSich kulturnich programech konanych
v OP

Moznost poskytnuti reklamnich pfedmétu jako ceny détskym a dospélym ucastnikim
oP

Prostor pro aktivace v mistech OP (pf. ziskani prostoru pro promo stanky a jiné
propagaéni aktivity)

Vyuziti vizualu projektu OP pro vlastni marketingovou komunikaci
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Tento marketingovy prostor prezentuje CO a.s. partnerim COT. V pfipadé zajmu
jednotlivych partnert COT o aktivace v mistech konani lokalnich OP a o poskytnuti
reklamnich predmétt propoji CO a.s. zastupce partnera COT s poradatelem za téelem
domluvy na realizaci konkrétniho pozadavku partnera. Za prezentaci log partnerd COT na
vySe uvedenych materidlech / pii vySe uvedenych bodech programu OP a za monitoring
marketingového pInéni zodpovida poradatel.

b) Partnefi akce ziskavaji marketingovy prostor dle uvazeni pofradatele.

Tento prostor zahrnuje minimalné prezentaci log na vSech materidlech / pfi vSech bodech
programu jako u partnerd COT. Loga partneri se prezentuji formou kompletni hierarchie
partnerskych log popsané vyse. Ostatni marketingové plnéni (propagacéni kampané, tiskova
konference, vizibilita pfed a béhem OP, umisténi reklamnich pfedméta, prostor pro aktivace
partnert v OP a moznost vyuziti vizualu OP pro marketingovou komunikaci partnera) je na
zvazeni poradatele.

6.4 Dopliujici poznamky k jednotlivym typam prezentaci/plnéni
a) Tisténé materialy

Poradatel tvofi tisténeé materialy v navaznosti na graficky manual vydany CO k projektu OP a
posila véechny materialy ke schvaleni CO.

b) Online & video komunikace

Oficialnimi online komunikaénimi kanaly je webova stranka zfizena CO a.s. k propagaci
olympijskych parku pro rok 2016 a facebookova stranka Ceského olympijského tymu.

Pofadatel obdrzi k webové strance od CO pfistupové Gdaje a vyuziva je pro prezentaci
svého lokalniho OP a piedavani dilezitych informaci. Pofadatel se zavazuje vyuzivat
vyluéné tyto stranky a prezentovat je ve v8ech svych propagacnich aktivitach.

Zajimavé posty uréené pro facebook Ceského olympijské tymu zasila pofadatel na
press@olympic.cz. Pofadatel si mlze otevfit vlastni facebookovou stranku k propagaci
svého OP (doporuéeno formou udalosti).

Promo videa vyrab&na poradatelem podléhaji schvaleni CO a.s.

Streaming OP mulze byt pfenaSen na webovou stranku &i youtube kandl Ceslgého
olympijského tymu. Streaming prosim konzultujte s tiskovym oddélenim COV

(press@olympic.cz).
c) Propagacni kampané

Dobrym komunikaénim prostiedkem jsou také outdoorové kampané (pf. billboardy, svételné
reklamy, plakatovaci plochy v MHD, na zastavkach MHD, ve méstech atd.), online a medialni
kampané. Kampané navazuji na vizual OP a podiéhaji schvaleni ze strany CO.

d) Tiskova konference

COV uspofada ve vhodnych terminech TK prezentujici projekt OP véetné jednotlivych
lokalnich OP. Poradatelé jednotlivych OP budou na tuto TK pozvani.

Pofadatel muze uspofadat viastni TK za i¢elem propagace konkrétniho OP v regionu, popf.
za Gdelem propagace svého partnera akce. Poradatel informuje tiskové oddéleni CO
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(press@olympic.cz) o planovanych TK. Ztiskovych konferenci musi byt pofizena
profesionalni fotodokumentace a tiskovou zpravu a dal$i materidly musi schvalit co.

e) Vizibilita pfed a béhem OP

Pro propagaci OP muze pofadatel zvolit vedle klasickych forem komunikace také nejriznéjsi
formy promo eventl za ucelem Sifeni povédomi o konani OP mezi détskou a dospélou
sportovni veiejnosti.

Pro vytvoreni pravé olympijské atmosféry je doporuéeno zajistit vyzdobu a branding mésta a
kraje formou banner( s vizuadlem akce a dalSi vyzdobu mésta.

Poradatel vyéleni dostatecny rozpocet na branding prostoru OP ve vizualu OP (bannery,
vlajky, nafukovadla, informaéni cedule atd.).

Pofadatel mize vyrobit vlastni propagaéni a merchandising predméty po schvaleni CO.

f) Umisténi reklamnich pfedmétua

Reklamni pfedméty partnerd COT a partnerti akce mohou byt vhodnymi darky pro sportovni
a jiné soutéze konané v OP. Zajimavou mozZnosti pro partnery je i pfedavani ocenéni
zastupci spoleénosti.

g) Aktivace partnert

Poradatel poskytne partnerdim z obou partnerskych skupin dostateény prostor pro jejich
aktiva¢ni aktivity. Ty mohou byt realizovany formou vlastnich aktivit partnerd (promo stanky,
promo tymy atd.), ale i ve spojeni s programem OP po domluvé s pofadatelem a CO (napf.
sportovni soutéZ ve jménu partnera, oznaceni sportovidté jménem partnera atd.). Aktivace
partnertt COT jsou realizovany po spoleéné dohodé CO, partnert COT a pofadatele.

h) Vyuziti OP pro svou komunikace

Partnefi obdrzi graficky manual projektu OP, tak aby mohly vyuZit grafické podoby projektu
pro vlastni marketingové Ucely. Partnerdm COT pieda tento manual CO; partnerim akce
poradatel.

6.5 Monitoring partnerskych plnéni

Poradatel je povinen predat CO do 30 pracovnich dnii po ukonéeni akce elektronicky soubor
s kompletni dokumentaci (foto, audio, video) v8ech pfipadd uZiti kompozitniho loga akce a
loga COV, log partner(i akce a log partneri COT. CO pieda pofadateli na vyzadani manual
s doporucenimi pro zpracovani této dokumentace.

6.6 VIP sluzby

Poradatel zajisti stan s jednoduchym obéerstvenim pro VIP hosty, ktefi budou pofadatelem a
Co/COV do jednotlivych OP zvani. Poradatel zajisti systém kontroly vstupu do VIP stanu a
uréi kontaktni osobu, které bude moci CO/COV zasilat jména VIP osob, ktefi cht&ji konkrétni
OP navstivit.
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7. PR AKOMUNIKACE

Oblast komunikace zahrnuje praci na komunikaci a propagaci akce pred zahajenim OP a
v dobé konani OP. Porfadatel uréi osobu zodpovédnou za PR a komunikaci daného OP a
pfedd kontakt na tuto osobu CO. Za komunikaci celého projektu olympijskych parki a
hlavniho olympijského parku na Lipné je zodpovédny COV ve spolupraci s CO
(press@olympic.cz).

7.1 Komunikaéni plan OP

Propagace projektu OP se sklada z celorepublikové propagace projektu véech olympijskych
parku (s dirazem na hlavni OP na Lipné) a z lokalni propagace organizované poiadatelem.
Poradatel vypracuje 5 mésict pfed zacatkem OP regionalni komunikaéné — propagacni plan,
ktery postoupi CO ke schvaleni / doplnéni (press@olympic.cz). CO doda pofadateli 5 mésict
pfed zahajenim OP globalni komunikacni plan véetné termini pro realizaci jednotlivych
druhli propagace.

CO vyuziva ke komunikaci projektu zejména svych medialnich partnerti (CT, CRo, DNES,
iDnes a dalsi) a vlastnich komunikaénich kanall (web www.olympic.cz, facebook a twitter
Ceského olympijského tymu, youtube kanal Ceského olympijského tymu a Olympijsky
zpravodaj na CT).

Lokalni propagace projektu se sklada z:

medializace projektu (TK, tisténa a online média, radio, TV)

prezentace projektu na vlastnich kanalech (web, facebook, youtube)
propagace projektu (kampané a reklamné-informadéni materialy, roadshow)
dalsi formy (vlastni eventy atd.)

7.2 Tiskovy servis poradatele

Pro dobu konani OP musi poradatel uréit tiskového mluvéiho OP, &i osobu zodpovédnou za
komunikaci s médii. Tato osoba je v izkém kontaktu s PR oddélenim COV a je informovana
o predchozi komunikaci a propagaci projektu.

COV doporuéuje pro dobu konani OP nasledujici personalni sloZeni:
o tiskovy mluvéi OP a zaroven vedouci tiskového stfediska
¢ editor online komunikaénich kanali ODM (web, facebookova stranka)
e minimalné jeden oficialni fotograf
e za uvahu stoji i zapojeni vlastniho reportazniho TV $tabu napf. pro youtube kanal
pofadatelského kraje a COV (ktery je pofadateli po schvaleni &tabu a koncepce
obsahu k dispozici) €i kraje.

V pritb&hu OP se musi PR tym podilet na komunikaci s COV, kraji, sportovnimi svazy, médii
(regionalnimi i celostatnimi) i samotnymi navstévniky a hosty OP.

TISKOVE STREDISKO

Poradatel ziidi b&hem konani OP tiskové stiedisko, které bude otevieno kazdy den her v
dasovém rozmezi oteviraci doby OP pod dohledem vedouciho tiskového strediska. Tiskové
stfedisko je vybaveno internetovym pfipojenim, vhodnym obcerstvenim (napf. voda, kava,
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ovoce, snack, bagety apod. dle uvazeni poradatele) a tiskarnou s pocitaem s pfipojenim k
internetu. Kapacitu stfediska doporuguje COV min. 10 mist pro sezeni za stolem.

FOTOGRAFICKY SERVIS

Poradatel zajistuje profesionalni fotografie dokumentujici konani OP véetné slavnostniho
zahajeni a zajimavych bodl programu. Tyto fotografie jsou poté bezplatné k dispozici CoVa
médiim. Branding akce a prezentace partneri v olympijském parku musi byt rovnéz
zdokumentovana.

Kvalitni fotograficky servis zajistuje hram velkou publicitu. Zajimavé a kvalitni fotografie
odevzdané bezprostfedné po skonéeni programu kazdého dne her jsou vdéénym materialem
pro celostatni i regionalni média a komunikaéni kanaly OP.

7.3 Interni komunikace

Poradatel je povinen informovat vefejnost o vS8ech zménach v programu OP a jinych
dllezitych informacich.

Pofadatel ziidi informacéni stiedisko (min. formou horké telefonni linky), které bude
telefonicky dostupné kazdy den v dobé konani parku.
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8. ORGANIZACE

Pofadatel je povinen zfidit organizaéni vybor, jehoz napini je faktickd organizace
konkrétniho olympijského parku. V jeho &ele stoji pfedseda organizaéniho vyboru, ktery je
zaroveni kontaktni osobou pro COV. Organizaéni vybor mize byt slozen jak ze zaméstnancl
krajského Gradu / radnice poradatelského mésta, tak z externich odbornikd a agentur.

€OV, resp. CO ma pravo dosadit do organizaéniho vyboru minimalné jednoho svého
zastupce, ktery ma funkci supervizora a koordinatora pfiprav organizaéniho vyboru. COV,
resp. CO, usporada pravidelné schiizky (cca. 1x za mésic) za udelem rekapitulace stavu
pfiprav jednotlivych organizaénich vybor( a pfedani novych informaci za stranu COV. Téchto
schiizek se U&astni jak pfedseda organizaéniho vyboru, tak uréeny koordinator COV.

Role a &innost CO:

¢ Supervize a koordinaéni &innost pfi pfipravach véech olympijskych park(

e Aktivni Gcast na schizich organizaéniho vyboru a dalSich pracovnich schlizkach
skrze své jmenované koordinatory
Kontakt s partnery COT

e Podpora pofadateli pii propagaci a komunikaci prostiednictvim medialnich partner
CoT

o Zaijisténi provozu webovych stranek projektu

e Kontakt s VIP hosty COV

Doplnujici povinnosti a doporuceni pro poradatele:

o Poradatel je povinen svolat schlzi organizaéniho vyboru poprvé po jeho jmenovani a
nasledné dle potfeby minimalné jednou mésicné

e V pfipadé potieby doporuéuje CO svolavat dal$i schize organizaéniho vyboru, popf.
mensich pracovnich skupin, operativné

e Poradatel se miZe na zvoleného koordinatora CO kdykoliv obracet a konzultovat
s nim v8echny otazky.

o Pofadatel zvoli kontaktni osobu, jejiz e-mailova adresa a telefonni &islo bude
prezentovano na webu projektu jako oficialni kontakt uréeny k otazkam vseho druhu
pro dany OP

e Na webu projektu bude rovnéz prezentovan kontakt na tiskové oddéleni projektu

Odpovédnost

Pofadatel odpovida za vSechny zavazky sjednané jeho jménem vzhledem k organizaci a
prabéhu OP.

Pofadatel je povinen sjednat Pojistnou smlouvu na drazové pojisténi a Pojistnou smlouvu na
pojisténi odpovédnosti za skodu z pofadani OP.
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9. DOBROVOLNICI

Pofadatel zajisti pro hladky pribéh OP dostateény pocet dobrovolnikl, popf. trenéri a
dalsich pracovnik(l za drobnou odménu.

COV v praci s dobrovolniky doporuéuje:

spolupracovat ohledné naboru dobrovolnik(l s regionalnimi Skolami a sportovnimi
svazy

vyvinout snahu o pfidéleni pozic dobrovolnikiim dle jejich zajmu a schopnosti
uspofadat cca. tyden pred zahajenim OP $koleni pro dobrovolniky, pfi kterém budou
dobrovolnici seznameni s programem parku, zakladnimi bezpeénostnimi pravidly a
systémem jejich prace v parku (kazdodenni prezence, kontakt na koordinatora
dobrovolnikd atd.)

zajistit uréity komfort pro praci dobrovolnikii v OP — 8atna na pfevlékani, uschovna
véci, stravovaci a pitny rezim

zajistit odliSovaci obleceni pro dobrovolniky (napf. vyrazné tricko, popf. reflexni vesta)
a akreditacni karty / jmenovky se jménem dobrovolinika

uréit koordinatora dobrovolnik( v pribéhu OP

ziiidit facebookovou stranku pro komunikaci s dobrovolniky

zajistit odménu prace dobrovolnik( (pf. tricko, vstupenky na vyznamné sportovni
utkani v kraji, spoleéné foceni atd.)

uspofadat podékovani dobrovolnikim po skondeni OP (pf. pfivitani na radnici
s podékovanim a malym obc&erstvenim nebo party pro dobrovolniky)
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10. HODNOCENIi A PRENOS KNOW — HOW

Poradatel méa povinnost poslat CO (elektronicky) max. do 30 pracovnich dnti po skongeni OP
hodnoceni pfiprav za jednotlivé oblasti, véetné komunikace a koordinace pfiprav s CO.

V hodnoceni je spiSe nez vy€et negativ a pozitiv dilezité uvést zamysleni nad otazkami:

o Postupy, které se osvédgily a postupy, které se neosvédgily
e ,Co bychom udélali pfisté jinak a jak"
¢ Navrhy na zlepSeni projektu OP

Hodnoceni je vefejnym dokumentem, pfistupnym pro dal$i pofadatele a uchazeée o budouci
OP. Hodnoceni miize byt v podobé dokumentu & PowerPoint prezentace.

Poradatel je rovnéz povinen umoznit dal$im poradatelim a uchazec¢im o pofadani

budoucich OP pristup kinternim dokumentim a datim a poskytnout konzultace
k jednotlivym oblastem.
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11. SHRNUTi PRAV A POVINNOSTIi PORADATELE

11.1 Shrnuti zakladnich pravidel

a) Poradatel pfipravuje program OP tak, aby naplnil cile projektu uvedené vyse. Tento
program poradatel pribé&zné konzultuje se svym koordinatorem.

b) Poradatel je vytvofi vyrovnany rozpocet OP a zajisti jeho dodrzeni.

c) Poradatel ustanovi Organizacni vybor her a zajisti jeho &innost dle tohoto
Manualu

d) Poradatel pouziva vyhradné oficialni nazev, oficialni loga a graficky vizual
projektu.

e) Pofadatel dodrzuje marketingova pravidla uvedena vtomto Manualu vcetné
povinnosti schvalovani v8ech propagacnich a reklamnich materidld CO as. a
povinnosti poskytnuti prezentaéniho prostoru partnerim COT.

f) Poradatel komunikuje a propaguje svij OP pfed a v pribé&hu OP.

g) Poradatel prezentuje akci jako projekt €OV, spolupracuje s COV pii jeho propagaci
a poskytuje nasledujicim pofadatelim informace a zkuSenosti z organizace a procesu
pfiprav.

h) Poradatel konzultuje s COV zamér postoupit néktera prava a povinnosti vyplyvajici
z pofadani OP na treti subjekt.

i) Pofadatel informuje o aktualnim programu a déni OP na oficidlnich webovych
strankach projektu a dal$ich komunikaénich kanalech

j) Poradatel ma moznost vydat knizni publikaci & brozuru k OP (COV si vyhrazuje
pravo korektur).

11.2 Smlouva s poradatelem

COV uzavie svybranym pofadatel smlouvu o pofadani lokalniho olympijského parku.
Smlouva musi byt podepsana co nejdfive od momentu zvoleni pofadatelského kraje i
mésta.
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