Pfiloha usneseni €. 5

PFikazni smlouva

uzaviena dle § 2430 a nasl. zdkona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zdkonik, v platném znéni
(déle jen ,obcansky zakonik")

l.
Smluvni strany

Statutarni mésto Pardubice

sidlo: Pernstynské nam. 1, 530 21 Pardubice,

IC: 00274046,

bank. spojeni: Komeréni banka a.s., Pardubice,

¢islo uctu: 326561/0100,

zastoupené: Ing. Martinem Charvdtem, primatorem mésta,

jako pfikazce a pofadatel projektu Olympijsky park Pardubice 2016 na strané jedné

(dale také , mésto Pardubice”)

Dana Valaskova

Sidlo: Zavodu miru 1844, 530 02 Pardubice
IC: 74700804

bank. spojeni: Komercni banka a.s., Pardubice
&islo uétu: 35-4026940277/0100

e-mail: valaskova.dada@gmail.com

jako prikaznik a koordinator projektu Olympijsky park Pardubice 2016 na strané druhé

(ddle také ,koordinator”).

.
Uvodni ustanoveni

1. Statutdrni mésto Pardubice je jednim z pofadatelt akce ,Olympijské parky”, ktery je zafazen
mezi hlavni eventy projektu Ceského olympijského vyboru (dale “ COV“) ,Cesko sportuje”.
Hlavnim cilem akce je motivace 3iroké vefejnosti ke zdravému Zivotnimu stylu
prostfednictvim sportu formou pFedstaveni olympijskych a neolympijskych sportovnich
disciplin a $ifeni olympijskych ideald.



3.

Na realizaci lokalniho olympijského parku , Olympijsky park Pardubice 2016“ spolupracuji
COV a statutdrni mésto Pardubice s pfisp&nim Pardubického kraje, scilem dosdhnout
v souvislosti s konanim Letnich olympijskych her v Rio de Janeiru 2016 rozvoje regionalniho
cestovniho ruchu, realizovat investice do sportovni infrastruktury a podpofit regiondlni sport
(dale jen ,,projekt Olympijsky park Pardubice 2016").

Koordindtorem projektu Olympijsky park Pardubice 2016, povéfenym koordinacni a
administrativni funkci blize specifikovanou v nasledujicim ¢lanku této smlouvy, byla usneseni
Rady mésta Pardubic ze dne 25.1.2016 schvalena pani Dana Valaskova.

.
Pfedmét smlouvy

Pfedmétem této smlouvy je Gprava prdv a povinnosti obou smluvnich stran souvisejici
s pfipravou, realizaci a hodnocenim akce dle pfedchoziho ¢lanku smlouvy.

Koordinator projektu se zavazuje provadét pro mésto Pardubice veskeré Gkony vyplyvajici z
jeho funkce koordinatora projektu bliZze specifikované v ndsledujicim odstavci tohoto ¢lanku
smlouvy, a to jak v jeho pfipravné fazi, ve fazi samotné realizace akce v obdobi 5. — 21. srpna
2016, tak i v dobé po ukonceni akce v souvislosti s vyhodnocenim projektu. Mésto Pardubice
se zavazuje uhradit koordinatorovi za fadné poskytnuté plnéni odménu a nahradu hotovych
vydajl ve vysi, zptisobem a za podminek stanovenych v ¢l. IV této smlouvy.

Koordinator projektu se zavazuje zejména:

a. prfipravovat a shromaidovat veskeré podkiady pro zajisténi veskerych cinnosti
souvisejicich s pfipravou a realizaci projektu vidy v soucinnosti s manaZerem,

b. pusobit na pozici asistenta manaZera Olympijského parku Pardubice 2016,
zajistovat informaéni, koordinaéni a organizaéni prace v rdmci projektu,
prubéiné komunikovat se ¢&leny LOC (Local Organising Committee — mistni
organizacni vybor) a méstem Pardubice,
zpracovavat komplexni data k jednotlivym etapam projektu,
zaznamenavat Ukoly a aktualni informace z jednotlivych schizek LOC,

g. provadét dalsi ¢innosti dle pokyni mésta Pardubice a dle potfeby manaZera
Olympijského parku Pardubice 2016 a po realizaci projektu predat veskeré
souvisejici dokumenty a data ziskana v souvislosti s pripravou a realizaci projektu.

Pfi pInéni svych povinnosti se koordinator zavazuje postupovat v souladu s doprovadnym
dokumentem projektu COV oznagenym jako manudl ,Lokalni olympijské parky” (dale jen
»~Manual“), ktery obsahuje zikladni informace a zavazna pravidla pro pofadatele lokalnich
olympijskych park(. Manual tvofi Pfilohu €. 1 této smlouvy.

Koordinator projektu se zavazuje provdadét uvedené Cinnosti osobné (nikoliv prostfednictvim
jiné osoby), s pellivosti, odpovédnosti, spolehlivosti a takovou mirou profesionality, kterou
Ize od néj s ohledem na poZzadovanou odbornost olekdvat.



6. Koordinator projektu je ve své Cinnosti pfi pInéni ukold plynoucich z jeho funkce povinen

chrénit zdjmy a dobré jméno mésta Pardubice a pocinat si tak, aby méstu Pardubice jeho
¢innosti nevznikla Z4dna Ujma, at uZ majetkova ¢i nemajetkova.

Koordinator projektu je povinen postupovat v souladu s pokyny mésta Pardubice. V pfipadé
ziejmé nespravného pokynu ze strany mésta Pardubice, ktery by méstu Pardubice mohl
zpusobit Gjmu, je manaZer povinen jej na to upozornit a takovy pokyn spinit jen tehdy, kdy?Z
na ném mésto Pardubice trva.

Mésto Pardubice se zavazuje poskytnout koordindtorovi potfebnou soudinnost a zajistit
vhodné podminky a odpovidajici prostfedi k plnéni jeho povinnosti. Za timto uc¢elem mésto
Pardubice poskytne koordinatorovi bezplatné nasleduijici technické vybaveni:

- notebook,

- SIM karta s pfedplacenym tarifem pro vyuZivani sluzeb mobilni sité.

Uvedené vybaveni je koordinator povinen uZivat vyhradné pro ucely plnéni povinnosti
stanovenych touto smlouvou. Jejich vyuiZivani k jinym Gcelim, véetné soukromych, neni
dovoleno.

Dali podminky uZivani vybaveni ad 1. budou stanoveny zvlastni smlouvou o vypujcce, ktera
bude mezi méstem Pardubice a koordindtorkou uzaviena bez zbytelného odkladu po
uzavieni této smlouvy.

Vybaveni ad 2. bude koordinatorovi vyddno bez zbytetného odkladu po uzavieni této
smlouvy, a to na zakladé pisemného protokolu pfedani a prevzeti. Bezprostfedné po skonceni
smluvniho vztahu je koordinator povinen méstu Pardubice toto vybaveni na zakladé
predavaciho protokolu vratit zpét.

Za poskozeni, ztrdtu nebo znifeni uvedeného majetku odpovidad koordinator v souladu
s pravni Upravou obsaZenou v ob&anském zékoniku.

V organizaénich zéleZitostech jsou za mésto Pardubice opravnény jednat tyto osoby:

a) p. Luka$ Dvorak, referent Magistratu mésta Pardubice, odbor 3kolstvi, kultury a sportu,
tel. Cislo: 466 859 482 e-mail: lukas.dvorak@mmp.cz,

b) pi Jana Fiedlerova, referent Magistratu mésta Pardubice, odbor 3kolstvi, kultury a sportu,
tel. Cislo: 466 859 533, e-mail: jana.fiedlerova@mmp.cz.

.
Odména a platebni podminky

1. Smluvni strany se dohodly, Ze za fadné provedeni Ukond v souladu s €l. Il této smlouvy néleZi

2.

koordinatorovi projektu celkova odména a ndhrada hotovych vydaja.

Dle dohody smluvnich stran ¢ini vySe odmény koordindtora celkem 150.000,- K¢ (slovy: sto
padesat tisic korun Ceskych ). Koordinator neni platcem DPH.



10.

1.

2.

3.

Smiluvni strany si sjednavaji, Ze v pfipadé zdvazného poruseni smluvnich povinnosti ze strany
koordinatora je mésto Pardubice opravnéno snizit vysi jeho odmény uvedené v odst. 2 tohoto
¢lanku smlouvy aZ o 5%.

Uhrada odmény bude provddéna na zakladé fakturace. Prvni faktura na &astku 15.000,- K¢&
bude vystavena do 10 dnl od podpisu smlouvy, kazda dalsi potom vidy k poslednimu dni
pfislusného kalendafniho mésice, po provedeni ukonl koordindtora vtomto mésici, se
splatnosti 10 dnl ode dne jejiho prokazatelného doruceni méstu Pardubice. Fakturovand
¢astka nesmi presahnout 15 % z celkové vySe odmény s tim, Ze ke dni ukonéeni smluvniho
vztahu bude vystavena konec¢na faktura na zbyvajici ¢ast odmény.

Budou-li udaje na faktufe nespravné ¢i neaplné, je mésto Pardubice opravnéno fakturu do
uplynuti terminu jeji splatnosti vratit koordinatorovi s oznacenim udaje, ktery je na fakture
uveden nespravné ¢i ktery na fakture chybi, pfiCemz vracenim faktury se rusi pavodni lhita
splatnosti. Koordinator bez zbyte¢ného odkladu fakturu opravi ¢i vystavi fakturu novou. Lhita
splatnosti béZi ode dne prokazatelného doruceni opravené ¢i nové faktury méstu Pardubice.

Odména bude uhrazena méstem Pardubice bankovnim pfevodem na ucet koordindtora
uvedeny na faktufe.

Faktury Ize dorudit téZ elektronicky na adresu: faktury@mmp.cz

Za okamiik uhrady fakturované cdstky se povaZzuje okamiik, kdy bude pfislusna castka
pfipsana na ucet koordindtora.

V pripadé prodleni mésta Pardubice suhradou faktury je mésto Pardubice povinno
koordinatorovi uhradit smluvni pokutu ve vysi 0,05% z dluzné ¢astky za kaidy zapocaty den
prodleni.

Dle dohody smluvnich stran uhradi mésto Pardubice koordinatorovi projektu vedle odmény
také jeho hotové vydaje, které koordindtor vynaloZi v pfimé souvislosti s vykonem této funkce
(jizdni vydaje, stravné, nutné vedlejsi vydaje — napf. néaklady na telefon). Uhrada bude
provadéna mésicné na zakladé predloZeni dokladt o zaplaceni ¢i doloZeni vySe vydaji jinym
prokazatelnym zplsobem, a to vidy zpétné za pfedchozi kalendaini mésic bezhotovostnim
prevodem na Ucet koordinatora uvedeny v zdhlavi této smlouvy do 10 dnti od doloZeni vyse
vydaju, nedohodnou-li se smiuvni strany jinak.

V.
Doba trvani smluvniho vztahu

Tato smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem podpisu obou smluvnich stran.
Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to ode dne jejiho uzavieni do 30.9.2016.

Tuto smlouvu lze kdykoliv ukonéit pisemnou dohodou obou smluvnich stran.



Smluvni strany maji pravo od smlouvy odstoupit, byt jen z ¢asti (tj. ohledné dosud nesplnéné
&asti plnéni) v pripadech zévainého porudeni smluvnich povinnosti (napf. poruleni
povinnosti koordindtora komunikovat s méstem Pardubice, porudeni povinnosti provadét
dohodnuté &innosti osobné apod.) a déle v pfipadech stanovenych zékonem.

Odstoupeni musi byt vyhotoveno v pisemné formé a stdva se uginnym v okamiZiku jeho
prokazatelného doruceni druhé smluvni strané.

V pfipadé ukon&eni smluvniho vztahu pied uplynutim terminu uvedeného v odst. 2 tohoto
&éanku smlouvy je koordinator povinen pfedloZit méstu Pardubice nejpozdéji do tfi dnd
rekapitulaci provedenych Gkon{ a veskerou souvisejici dokumentaci.

Koordinator bere na védomi, e i po skon&eni smluvniho vztahu je povinen na pokyn mésta
Pardubice v souvislosti s pfipadnym poZadavkem COV o pfenos know-how poskytnout
konzultace potencidlnim dal3im poradateliim a uchaze¢im o poradani budoucich lokalnich
olympijskych parka.

VI.
Zavéreéna ustanoveni

Tato smlouva je vypracovdna ve tfech vyhotovenich, z nichi kaidé md platnost originalu.
Po podpisu této smlouvy pfevezme dvé vyhotoveni mésto Pardubice a jedno vyhotoveni
koordindtor.

Tato smlouva obsahuje uplné ujednani o pfedmétu smlouvy a viech naleZitostech, které
smluvni strany mély a chtély ve smlouvé ujednat, a které povaZuji za dlleZité pro zavaznost
této smlouvy. Zadny projev smluvnich stran udinény pfi jedndni o této smlouvé ani projev
u¢inény po uzavieni této smlouvy nesmi byt vyklddan v rozporu s vyslovnymi ustanovenimi
této smlouvy a nezaklada Zadny zavazek Zadné ze stran.

Ménit nebo dopliiovat text smlouvy je moZné jen formou pisemnych vzestupné Eislovanych
dodatkl podepsanych zastupci obou smluvnich stran. Smluvni strany sjednavaji, Ze § 564
obéanského zakoniku se nepoufije, tzn. ménit nebo doplriovat text smlouvy je moiné pouze
formou pisemnych dodatki podepsanych obéma smluvnimi stranami. MoZnost ménit
smlouvu jinou formou smluvni strany vyluéuji. Za pisemnou formu neni pro tento ucel
povafovdna vyména e-mailovych & jinych elektronickych zprav. Neplatnost dodatkd z
dtvodu nedodrzeni formy Ize namitnout kdykoliv, a to i kdyZ jiz bylo zapo&ato s pInénim.

Strany si nepfeji, aby nad rdmec vyslovnych ustanoveni této smlouvy byla jakakoliv prava a
povinnosti dovozovény z dosavadni & budouci praxe zavedené mezi stranami i zvyklosti
zachovavanych obecné & v odvétvi tykajicim se pfedmétu pInéni této smlouvy, ledaZe je ve
smlouvé vyslovné sjednano jinak. Vedle shora uvedeného si strany potvrzuji, Ze si nejsou
védomy Zadnych dosud mezi nimi zavedenych obchodnich zvyklosti Ci praxe.



5. Zaleiitosti a pravni poméry touto smlouvou neupravené se dle dohody smluvnich stran Fidi
platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, zejména ob&anskym zakonikem.

6. Smluvni strany prohlasuji, Ze obsah smlouvy je pro né dostatené uréity a srozumitelny, Ze
smlouva byla sepsana na zakladé pravdivych Gdaji a vyjadfuje jejich vaZnou vuli, na dikaz

cehoi pripojuji své vlastnoruéni podpisy.

Pfiloha: Manual COV ,,LokalIni Olympijské parky*

V Pardubicich dne V eeererneeersensnnssnssssnnnns dne... e,
ing. Martin Charvat Dana Valdskova
primator statutdrniho mésta Pardubice koordinator projektu Olympijsky park

Pardubice 2016



CESKY OLYMPIJSKY VYBOR

LOKALNi OLYMPIJSKE PARKY

MANUAL PRO USPORADANI

Vydal COV dne 1. 11. 2016

PRAHA 2016

www.olympic.cz
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PREHLED POJMU A ZKRATEK

cot

COa.s

cov

CRo

CT

Logo COV

Logo Cesko sportuje
Logo projektu
Logo kraje / mésta
LOH

Manual

MOV

Olympijsky symbol
OH

OoP

Poradatel

ZOH

Cesky olympijsky tym

Ceska olympijska a. s. — oficialni marketingova agentura COV
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Cesky rozhlas
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Oficialni logo COV (pfiloha &. 1)

Oficialni logo projektu COV ,Cesko Sportuje*

Oficialni logo projektu ,Olympijské parky* (pfiloha €. 2)

Oficialni logo poradatelského kraje, popi. poradatelského mésta
Letni olympijské hry

Organizaéni manual pro usporfadani lokainich Olympijskych
parku

Mezinarodni olympijsky vybor

Pét olympijskych kruhtl jako symbol olympismu

Olympijské hry pofradané MOV

Olympijsky park

Opravnény subjekt, ktery na zakladé smlouvy s COV pofada
lokalni Olympijsky park v souladu s timto Manualem

Zimni olympijské hry



1. UVOD

Tento Manual shrnuje zdkladni informace a zdvazna pravidla pro poradatele lokalnich
olympijskych parka. Manual je rozdélen do nasledujicich kapitol.

Kapitola &. 2 priblizuje fenomén olympijskych her a olympijského hnuti ve svété i v CR, ktery
ma jedinecnou silu motivovat ke sportu a k hodnotam olympismu. Vhodnymi projekty jsou
Ceské domy a Olympijské parky, véetné projektu lokalnich olympijskych parkd, ktery je,
véetné diivodl pro jeho uspofadani, popsan v kapitole €. 3.

Pravidla uvedena v kapitole &. 4 definuji koncept a podobu lokalniho olympijského parku,
jehoz moznosti financovani piiblizuje kapitola €. 5.

Marketingova pravidia véetné pravidel jednotného brandingu a pravidel pro partnerské
prezentace jsou uvedena v kapitole . 6. Dulezitou kapitolou je také kapitola &. 7 obsahujici
zavazné postupy pro komunikaci a propagaci projektu.

Kapitola ¢. 8 definuje organizaéni uspofadani nutné pro Uspésnou realizaci lokalniho
olympijského parku, véetné nutnosti prace s dobrovoiniky - kapitola &. 9. Kapitola €. 10
rekapituluje povinnost poradatele vypracovat hodnoceni pfiprav. Manual je zakoncen
kapitolou ¢&. 11, ktera shrnuje prava a povinnosti pofadatele.

Kontakt:

Cesky olympijsky vybor
Benesovska 6, Praha 10
Tel.: +420 271 730 622
E-Mail: info@olympic.cz



2. OLYMPIJSKE HNUTi A MOTIVACE KE SPORTU

2.1 Cesky olympijsky vybor

Cesky olympijsky vybor (COV) je zastfesujici organizaci ¢eského sportu a haji jeho zajmy
v regionech i na celostatni urovni. Je jedinym subjektem, ktery je opravnén fidit olympijské
hnuti v CR na zakladé uznani Mezinarodniho olympijského vyboru. Sdruzuje sportovni
svazy, federace, asociace, unie a dalsi obdobné télovychovné a sportovni subjekty s
plsobnosti na uzemi CR, které jsou &leny mezinarodnich sportovnich federaci fidicich
sporty, jejichz discipliny jsou zaclenéné do programu olympijskych her, a dali sportovni
svazy, ¢leny mezinarodnich sportovnich federaci uznanych MOV.

Je obéanskym sdruzenim, které je ustaveno a vyviji svou ¢innost dle Olympijské charty. Ma
jako jediny subjekt v Ceské republice pravo udilet souhlas s pouzivanim olympijskych
symbolli. Cesky olympijsky vybor dale sdruzuje sloZky, které svou &innosti pfispivaji k
propagaci sportu, védecké &innosti v oblasti sportu a CSR aktivit - Cesky klub fair play,
Cesky klub olympionikd, Komise aktivnich sportovcl, Olympijska nadace, Cesky klub
paralympikii, Ceska olympijska akademie a Olympijska centra.

2.2 Symbol péti kruht

Olympijské hry nejsou jenom celosvétovym svatkem sportu, jeho vykladni skfini, ale také
jedineénou oslavou lidské snahy a usili, moralnich hodnot, osobniho rozvoje a pratelstvi.
Kdyz Baron Pierre de Coubertin zakladal moderni olympijské hry, neozivil jenom v$estranné
soutézni klani, ale predstavil rovnéz olympijskou filozofii — zplisob Zivota, ktery spojuje
sportovni vykony a Usili s mirem, pratelstvim a porozuménim lidi z celého svéta.

Olympijské kruhy, navrzené v roce 1931, predstavuji spojeni péti svétovych kontinentu a
setkani sportovcl celého svéta na olympijskych hrach. Olympijské kruhy a jejich spojeni s
olympijskym hnutim znd 94% svétového obyvatelstva. Symbol péti kruhi je nejlépe
identifikovanym znakem na svété. Mezinarodni olympijsky vybor dohlizi na ochranu
olympijskych symbolik a dodrzovani prav partneri Mezinarodniho olympijského vyboru.

Pouziti olympijské symboliky je chranéno Zakonem o ochran& olympijskych symbolik ¢.
60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000.

2.3 Olympiada jako sportovni fenomén

Olympijské hry jsou celosvétové vnimany jako nejprestiznéjsi akce nejen sportovniho, ale i
spoleéenského charakteru. Jak doklada obrazek ¢&. 1 shrnujici vyzkum k atraktivité
sportovnich a jinych zabavnich eventl, je 85% obyvatel fanousky olympijskych her. Lidé
vnimaji konani olympijskych her a aktivné je sledu;ji.



Obrazek &. 1 — Atraktivita a vnimani sportovnich a jinych zabavnich eventu
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Olympijské hry jsou poradané pod patronaci Mezinarodniho olympijské vyboru (MOV) se
sidlem ve Svycarském Lausanne (http://www.olympic.org/). Pfehled o &innosti a aktivitdch
MOV véetné zakladnich definic olympismu je shrnut v prezentaci ,Olympism and the Olympic
Movement‘, ktera je ke stazeni na:

http://www.olympic.org/documents/reports/en/en_report 670.pdf.

2.4 Sport jako Zivotni styl

Cesky olympijsky vybor ma dle Olympijské charty rozvijet a §ifit olympijské idealy a
zabezpedovat uéast Ceské republiky na olympijskych hrach. Role COV je viak mnohem
s§ir§i. Ambici je propagovat sport jako Zivotni styl a zpfistupnit ho Siroké verejnosti. Vedle
sportovani motivovaného ziskavanim Gspéchli na soutéZich je pro COV rovnéz dulezity tzv.
.Sport pro zdravi“.

Je znamo, Ze aktivni Zivotni styl pfinasi pozitivni benefity v nékolika oblastech.

o Psychika ¢&lovéka (sportovani zlepSuje naladu, odbourava stres a pomaha
predchazet psychickym problémum véetné pocitu tzkosti a depresim),

e Socialni oblast (sport napomaha lepsi socializaci, ziskavani novych pratelstvi a
pfinasi pozitivni vnimani sportovnich jedincu ze strany spoleénosti)

e Zdravi a kondice (aktivni sportovani vyrazné pomaha udrzeni a zlepSovani zdravi a
kondice, podporuje funkénost mozku, prodiuzuje stafi a predevdim vyrazné
zmens$uje riziko onemocnéni tzv. civilizaénimi chorobami jako cukrovka, srdecni
onemocnéni, problémy s vysokym tlakem, problémy s cholesterolem, rakovina a
dalsi smrtelna onemocnéni).

Sport v CR je dlouhodobé podfinancovan a trpi tim predevsim mladez. COV vystupuje jako
jednotici prvek ceského sportu. Ma fadu presahlU — spoluvytvafi silnou obcanskou
spolecnost, pozitivné plsobi v oblasti socialni integrace, zasahuje do kultury, védy a uméni.



€OV proto piipravuje nové komunikaéni projekty, které budou zahrnovat nejenom olympijsky
a vrcholovy sport, ale postihnou tento fenomén v celé jeho $ifi.

CESKO SPORTUJE je nejnovéjsi projekt COV, jehoz hlavnim cilem je rozpohybovat éeskou
verejnost a piimét predevsim mladou generaci k vy88imu zajmu o pohybové aktivity a sport
jako takovy. Aktivity jsou zaméfené na propagaci zdravého aktivniho Zivotniho stylu a snahu
o0 sniZzeni negativnich statistik tykajicich se fyzické zdatnosti a obezity v CR.

OLYMPIJSKE PARKY maji silu motivovat vefejnost k aktivnimu Zivotnimu stylu a jsou proto
zafazeny do projektu ,Cesko sportuje* jako jeden z hlavnich eventli tohoto projektu.
V Olympijskych parcich je proto kladen diraz nejenom na sledovani pfenosi z olympijskych
her, ale zejména na aktivni zapojeni navstévnikl, zejména mladeZe, do nejruznéjSich
olympijskych i neolympijskych sportli. Navstévnici by v rdmci lokalnich olympijskych parku
méli obdrzet informace k moznostem dalsiho aktivniho sportovani pro déti i dospéle
v danych regionech.



3. VYCHOZiI CHARAKTERISTIKY PROJEKTU ,,OLYMPIJSKE
PARKY*

3.1 Motivacni potencial olympijskych her

Olympijské hry jsou nejvétsi svétovou show a nejsledovanéjsi sportovni udalosti. | proto
povazuje COV za svou povinnost, pfibliZit atmosféru olympijskych her ceské vefejnosti a
vyuzit jejich motivaéniho potencialu k osloveni populace smérem k (1) identifikaci s Ceskou
republikou a éeskym sportem (Czech Team) a smérem k (2) aktivnimu Zivotnimu stylu
(Cesko sportuje).

Pro geograficky blizké a atraktivni dgjisté OH se pritom nabizi forma Ceského domu
otevieného verejnosti, jakym byl napf. Czech House London 2012. Pro méné dostupné OH
se osvédcil koncept Olympijského parku, ktery byl poprvé predstaven verejnosti k pfilezitosti
zimnich OH v Sochi 2014 na prazské Letné. Koncept olympijskych parkii chce COV déle
rozsirit i pro letni OH v brazilském Rio de Janeiro 2016.

3.2 Uspé&sné projekty ,,Czech House London 2012“ a ,,Olympijsky Park Sochi —
Letna 2014“

LOH Londyn 2012

B&hem OH v Londyné 2012 byl Cesky dim otevien nejen organizatorum a sportoveum, ale i
fanouskim. A pravé oni vytvorili z Ceského domu jedno z nejnavitévovanéjSich a
nejoblibené&jSich mist v Londyné béhem letni olympiady.

Celkem 78 700 pfiznivcli zde denné sledovalo sportovni prenosy ze vSech olympijskych
disciplin, z nichz devét zacinkalo i ceskymi medailemi. A pravé diky podetné fanouskovské
zakladné, ktera pro vSechny ceské sportovce — a nejen medailisty — vytvofila vZdy bourlivé
privitani, se z Ceského domu stalo misto s nezapomenutelnou atmosférou. Misto, kde se na
poédiu stridaly sportovni hvézdy s témi hudebnimi.

Cesky dum v &islech

Pocet navstévnikl: 78 700

Rekordni navstéva: 6 700 — 4. srpna (zavod Miroslavy Knapkové)

Provoz zajistovalo také 100 dobrovolnikd

V ramci programu vystoupilo 82 ucinkujicich

Pocet hostli na hlavnim pédiu: 150

Navstéva nejvyznamnéjSich osobnosti: Sebastian Coe, Sergej Bubka, Lasse Virén,

Wilson Kipketer, Colin Jackson, Hicham El Guerrouj, Matt Emmons, Jorge Garbajosa,
Jaromir Jagr, Petr Cech, Tomas Rosicky

Vedle Ceského domu byly letni olympijské hry v Londyné rekordni i z pohledu sledovanosti.
Celkova sledovanost (pokryti) v béhem 19 vysilacich dnli dosahla na kanalech Ceské
televize poétu 6 252 000 divaku. Primérna denni sledovanost dosahla 29 % - 2 561 000
divakl. Nejvyssi pocet divakl zhlédl ve ctvrtek 9. 8. 20112 finalové okamziky obhajoby zlaté
olympijské medaile Barbory Spotakové a to 1 649 000 (rating 19 %, share 58%).

Zdroj: globéini marketingovy vyzkum od Sports Marketing Surveys (SMS) a Ceska televize



Znacka Czech Team

Béhem OH v Londyné byla také intenzivné komunikovéna znatka Czech Team (CoT -
Cesky olympijsky tym).

o COT reprezentuje Ceskou republiku a jeji obéany na olympijskych hrach, uvadi v
Zivot hodnoty olympismu a demonstruje je na verejnosti.

o COT je znadka, ktera znamena emoce — boj, Usili, vytrvalost, nadseni, dokonalost,
vzruseni, vitézstvi a uspéch a narodni hrdost.
COT vyjadfuje hodnoty lidskosti, fair-play, aktivniho a zdravého zpisobu Zivota.
COT je silna a respektovana sportovni znacka sdruzujici nejlepsi éeské sportovce.

Vitezstvi Tgm
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ZOH Sochi 2014

Olympijsky park na prazské Letné se stal unikatnim sportovnim centrem, ve kterém se po
dobu vrcholnych soutéZi v Sochi spojily olympijské hry a aktivni vyZiti Eeskych fanousku,
ktefi do velmi vzdaleného déjisté her necestovali. V koneéném souétu areal b&hem osmnacti
dnd navétivilo 409 184 lidi, pficemz tretinu z nich tvofily déti a polovina navstévniku byla
mimoprazskych! Olympijsky Park na Letné upoutal i zajem MOV.

Olympijsky Park Letna v Cislech

Celkem 18 dni sportu, fandéni a zabavy

Vice nez 120 hostll na hlavnim pédiu

Vystoupilo 486 udinkujicich

24 telemosti mezi ruskym Soéi a prazskou Letnou

Z regionu dorazilo 6 200 sportujicich déti z organizovanych skupin
Provoz zaijistilo 450 dobrovolniki
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Diky Olympijskému Parku se ZOH v Sochi staly nejsledovanéj§imi olympijskymi hrami
v historii. Prostfednictvim paralelniho vysilani ze dvou studii na Letné a v Soci byl dosazen
kumulovany zasah 7,2 milionu divakd. CT odvysilala 710 hodin prenost: programy CT2 a CT
sport a dal$i zpravodajské relace na CT1 a CT24. Program ,Branky, body, vtefiny* byl
poprvé v historii vysilan mimo objekt Kav¢ich hor.

Dalsi zajimava &isla:
96 zastupctim &eskych médii, studia CT a CRo piimo v olympijském domé
Mobilni aplikace ZOH 2014 a Letna 2014 k dispozici pro viechny operacni programy,
pres 300 tisic staZeni, nejuspésnéjSi eventova aplikace v historii dle hodnoceni
uZivatelt
e Facebook Ceského olympijského tymu zaznamenal nejvétsi narust fanouski v
Evropé (ze 41 tisic na 217 tisic)

e Kumulovany zdsah na Facebooku pres 1,5 milionu lidi, nejaktivnéjsi skupina 18-24
let (velmi efektivni komunikace s mladou generaci)

3.3 Olympijské hry Rio de Janeiro 2016

Vroce 2016 se uskutecni olympijské hry poprvé v Jizni Americe a teprve potieti na jizni
polokouli.

LOH Rio de Janeiro v cislech:

Termin 5. - 21. 8. 2016

Druhé nejvétsi mésto Brazilie s 6,2 miliony obyvatel
V roce 2009 zvoleno olympijskym méstem

Zimni obdobi, kratky den, primérna teplota 22 stupniu
Rozdil oproti Evropé minus 5 hodin

Celkem 28 sportu

Mésto karnevalu, samby a plazi s bilym piskem

Sportovni program

e 42 disciplin

e 306 medailovych zavod

e 204 zucastnénych statu

e Sportovni prenosy 9:00 — 23:00 (13:00 — 03:00 CET)
Nové je zarazen golf, ktery byl naposled v roce 1904 a sedmickové rugby, jez bylo naposledy
na LOH v Pafizi v roce 1924.

10



4. Projekt lokalniho olympijského parku

Na zakladé aspéchu Olympijského parku v Praze na Letné a vzdalenosti Rio de Janeira se
COV rozhodl opakovat a dale rozsifit koncept olympijskych parkli i pro nasledujici
Olympijské hry v roce 2016. Poprvé bude zapojeno vice mést v regionech CR. Hiavni
olympijsky park Rio 2016 bude usporadan v okoli Lipenské prehrady.

4.1 Motivace a cile projektu

Motivaci pro realizaci lokalnich olympijskych parku je:
Rozvoj regionalniho cestovniho ruch

Investice do sportovni infrastruktury

Podpora regionalniho sportu

Podpora zdravého zZivotniho stylu

Motivace mladeze k zapojeni do sportovnich aktivit

Pro COV je klidova silna participace mésta, kraje a také sportovniho prostredi v daném kraji.
Pofadatel vyvine maximalni usili a podminky k zapojeni lokalnich sportovnich klubu,
zapojeni Siroké verejnosti, zejména mladeze a preneseni atmosféry olympijskych her do
jednotlivych mést.

Cile projektu:

e Pohyb - predstaveni olympijskych a neolympijskych sporti ve spolupraci se
sportovnimi kluby nebo svazy, s presahem na lokalni uspéchy a sportovni legendy

e Navazat programy pro zaky ZS - oslava sportu a vyvrcholeni dlouhodobych
sportovnich programi COV (Sazka olympijsky viceboj, OVOV, Sport v okoli a dalsi),
ASSK a dalsich

e Olympijsky odkaz — zazemi pro sportovni aktivity, které v regionu budou trvale slouzit
ke sportu
Sledovani televiznich prenost z OH

e Prezentace a medializace — spoluprace s Ceskou televizi a dal$imi medialnimi
partnery COT

4.2 Koncept lokalniho olympijského parku

Konkrétni podoba/program lokalniho olympijského parku musi byt sestavena tak, aby park
navazoval na cile projektu. Na realizaci spolupracuji tfi subjekty: Cesky olympijsky
vybor/Ceska olympijska, mésto a kraj. Zaroveii se predpoklada zapojeni dalSich sportovnich
organizaci v dané lokalité.

Nasledujici body predstavuji souhm aktivit, které ma pofadatel povinnost zajistit, tak aby
naplnil vy§e uvedené cile projektu.

Koncept lokalniho olympijského parku:

Sportovni infrastruktura pro predstaveni olympijskych sportu s moznosti udrzitelnosti
Olympijska vesnice

Prostor pro predstaveni dlouhodobych partnera COV

Sledovani sportovnich prenost

1



Prezentace olympijskych a dalSich sportt

Sportovni hvézdy

Tumaje a exhibice

Kulturni program

Détské programy

Zapojeni lokalnich sportovnich klubl

Pfima koordinace s Odborem kultury, sportu a volnocasovych aktivit a dal§imi odbory
Financovani projektu

Podpora kraje a dalSich mést v regionu

5. EKONOMIKA A FINANCOVANI

Cesky olympijsky vybor zastoupeny Ceskou olympijskou a.s. zajistuje vramci svych
marketingovych aktivit ¢ast financnich prostfedkl pro usporadani lokalniho olympijského
parku.

Vybrani pofadatelé obdrzi od COV (resp. CO a. s.) smiluvni pfispévek, jehoz vyse je
stanovena memorandem nebo smlouvou o poradatelstvi, kterou uzavie s COvaCOa. s, a
ktera stanovi pravidla pro nakladani s témito prostiedky, ucel a kontrolu jejich pouziti.

Poradatelé mohou v souladu s Manualem realizovat vlastni marketingové aktivity.
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6. MARKETING

Pofadatel mlUze vyvijet vlastni marketingovou aktivitu véetné ziskavani svych partneru za
podminek uvedenych nize. Ty se vztahuji zejména na omezeni vyplyvajici ze Zakona o
ochrané olympijskych symbolik, pravidel pro prezentaci projektu (spravné pouzivani log,
oficialniho nazvu, grafické podoby projektu atd.) a z exkluzivniho postaveni partnertl COT a
partnerd MOV.

6.1 Zakladni pravidla

a)

c)

g)

h)

Poradatel respektuje prava a povinnosti v souvislosti s uZivanim olympijskych
symbolik. Ochranu pied jejich zneuzitim upravuje Zakon o ochrané& olympijskych
symbolik ¢. 60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000. V3echna opatreni
uvedena v tomto Manualu jsou v souladu s uvedenym zakonem. Veskeré nejasnosti
prosim konzultujte s CO a. s. (dale jen CO).

Poradatel uvadi na vSech propagacnich, reklamnich, informaénich a dalsich
materidlech kompozitni logo akce. Kompozitni logo akce bude vytvoreno spolecné
poradatelem a CO.

Oficidlni nazev akce musi byt pouZivan jednotné kazdym poradatelem pied a
v prub&hu olympijského parku. Hlavni olympijsky park na Lipné nese nazev:
,Olympijsky park Rio — Lipno 2016“. Lokalni olympijské nazvy se tvofi dle tohoto
vzoru, bez uvedeni mista konani OH (napr. ,Olympijsky park Pardubice 2016*).

Poradatel pouziva pro vSechny propagaéni, reklamni, informacni a dal$i materialy
grafickou podobu projektu definovanou CO. CO poskytne pofadateli graficky
manual obsahujici zakladni prvky grafiky projektu.

Poradatel je povinen ustanovit s CO konkrétni hierarchii partnerd podle
nasledujiciho rozdéleni:

1. Partnefi COT
2. Partnefi akce

Partnefi COT jsou dlouhodobymi partnery COT, ktefi na zakladé smiuvniho
partnerstvi s COT ziskavaji marketingovy prostor definovany dale vtomto Manualu.
CO poskytne poradateli loga partnerll COT. CO si vyhrazuje pravo na zménu/zvyseni
marketingového prostoru pro partnery COT.

Partnefi akce (nejvySe dvanact) mizou byt spolecnosti vybrané poradatelem, jejichz
predmét ¢innosti neni v konkurenénim vztahu s hlavnim pfedmétem &innosti partneru
COT (www.olympic.cz) a partneri MOV (www.olympic.org). Partnefi akce musi byt
vzdy piedem piedloZeni ke schvaleni CO. Bez souhlasu CO neni pofadatel opravnén
spojovat zadné dalsi partnery s projektem olympijskych parku.

Poradatel je zodpovédny za marketingové plnéni a spravnou prezentaci partnert
obou partnerskych skupin dle definovanych pravidel v tomto Manualu.

V§echny materialy obsahujici kompozitni logo akce a loga partneri musi byt zaslany
minimainé tyden pred jejich zvefejnénim CO a.s. ke schvaleni. CO bude véas
pofadateli komunikovat kontaktni osobu uréenou za schvalovani materiali. CO
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doporuéuje, aby poradatel posilal materidly ke schvaleni rovnéz partnerim akce
z dlivodu kontroly log a informovanosti partnerii o vydavanych materialech.

j) Max. do 20 pracovnich dnu od skonéeni olympijského parku je poradatel povinny
vypracovat monitoring partnerskych pinéni.

6.2 Obecna pravidla pro prezentaci

OLYMPIJSKA SYMBOLIKA

Veskeré tisténé materidly (pf. plakaty, programy, reklamni poutaée apod.) musi respektovat
pravidla pouziti olympijské symboliky vyplyvajici ze Zakona o ochrané olympijskych symbolik
¢. 60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna 2000. Ten mimo jiné upozoriiuje na zakaz
samostatného pouzivani olympijského symbolu (= olympijskych kruhu).

KOMPOZITNi LOGO AKCE

Hlavnimi logem jednotlivych olympijskych parkl je kompozitni logo akce, které musi byt
prezentovano ve velkém rozliSeni na véech materialech.

MARKETINGOVE PLNENi PARNERUM

Partneii COT a akce ziskavaji odlisné marketingové pinéni dle tohoto Manualu a na zakladé
nabidky protiplnéni partnera (finanéni pinéni, produktové pinéni atd.). Marketingové pinéni
pro partnery COT stejné jako pfiklady pro mozné marketingové plnéni partnerum akce je
definované dale.

PREZENTACE PARTNERU

Loga partnerd COT a akce jsou prezentovana ve spoleéné hierarchii partnerskych log dle
nasledujicich pravidel.

Loga partnerli akce nesmi byt vétsi nez loga partnerl COT. Loga partnerll akce jsou
uvadéna ve spodni poloviné hierarchie partnerl, jsou oddélena tzkou &arou a oznacena jako
.Partnefi akce®.

Pro prezentaci partnerd COT musi poradatel vyélenit prostor definovany nize, ktery miize
€O a. s. wyuzit podle svych potieb. Loga partneri COT musi byt minimalné stejné velké jako
loga partnerti akce. Loga generalnich partnerli COT a generalniho medialniho partnera COT
musi byt o 25% vétsi nez ostatni loga partnerd COT (oficialnich, hlavnich medidlnich a
medialnich partnerll COT) a partnerti kraje. Loga partneri COT musi byt vidy uvadény spolu
s logem COT (po levé strané nebo nad nimi). Logo COT musi mit stejnou velikost jako loga
generalnich partnerli a generalniho medialniho partnera COT. Loga partneri COT jsou
oznadena jako ,Partnefi COT* (slovo COT miize byt nahrazeno logem COT).

Poradateli bude na vyzadani zaslan CO a.s. vzor hierarchie log partnerli z podobnych
projektl.
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Obr. €. 1 - Vzorové rozdéleni tiskoviny / reklamni plochy (pf. letak, plakat, billboard atd.)

Kompozitni
logo akce

OLYMPIJSKY PARK XXX

doplrikovy text

Loga partnert COT

Loga partneru akce

Kompozitni logo akce, obdrzi min. 20% plochy dané tiskoviny. Oficidini nazev akce a
pfipadny informacni text mize byt uveden v horni poloviné, pokud tomu graficky navrh
napovida.

Loga partnerli se uvadéji zpravidla v dolni nebo pravé ¢asti tiskoviny a obdrzi min. 25%
plochy dané tiskoviny. Velikost log partneri je dana jejich hierarchii viz podkapitola
.Prezentace partnert“ vyse.

6.3 Marketingovy prostor pro partnery COT a partnery akce

a) Partnefi COT ziskavaji automaticky marketingovy prostor v minimainim rozsahu
stanoveném timto Manualem.

Tento prostor zahrnuje:

Loga v tisténych materialech k OP (pf. brozury, mapy, programy akce)
Loga na propagacnich materialech (pr. letaky a plakaty)
Loga na dopliikovych tiskovinach (pf. diplomy pro détské a dospélé ucastniky, VIP
pozvanky)

e Loga v online a video komunikaci (web projektu OP a promo videa pfipravovana jak
CO, tak poradatelem)

e Loga v ramci propagaénich kampani COV a v ramci kampani pofadatele (outdoor,
online, tisk, radio, TV atd.)

e Prezentace log na tiskové konferenci k OP pofadané COV &i pofadatelem (pf. formou
roll-up banneru)

e Prezentace log pfi slavnostnim zahajeni a dalSich kulturnich programech konanych
v OP

e Moznost poskytnuti reklamnich pfedméti jako ceny détskym a dospélym Géastnikim
OP

e Prostor pro aktivace v mistech OP (pf. ziskani prostoru pro promo stanky a jiné
propagacni aktivity)

e \lyuziti vizualu projektu OP pro vlastni marketingovou komunikaci
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Tento marketingovy prostor prezentuje CO a.s. partnerdm COT. V pfipadé z&jmu
jednotlivych partneri COT o aktivace v mistech konani lokalnich OP a o poskytnuti
reklamnich predméti propoji CO a.s. zastupce partnera COT s pofadatelem za uéelem
domluvy na realizaci konkrétniho pozadavku partnera. Za prezentaci log partneri COT na
vy§e uvedenych materidlech / pfi vySe uvedenych bodech programu OP a za monitoring
marketingového plnéni zodpovida poradatel.

b) Partnefi akce ziskavaji marketingovy prostor dle uvazeni poradatele.

Tento prostor zahrnuje minimalné prezentaci log na vSech materidlech / pfi vSech bodech
programu jako u partnerl COT. Loga partnerli se prezentuji formou kompletni hierarchie
partnerskych log popsané vyse. Ostatni marketingové plnéni (propagacni kampané, tiskova
konference, vizibilita pfed a béhem OP, umisténi reklamnich predmétu, prostor pro aktivace
partnerll v OP a moznost vyuziti vizudlu OP pro marketingovou komunikaci partnera) je na
zvazeni poradatele.

6.4 Dopliiujici poznamky k jednotlivym typum prezentaci/pInéni

a) Tist&né materialy

Poradatel tvofi tisténé materialy v ndvaznosti na graficky manual vydany CO k projektu OP a
posila vSechny materialy ke schvaleni CO.

b) Online & video komunikace

Oficialnimi online komunikaénimi kanaly je webova stranka ziizena CO a.s. k propagaci
olympijskych parkdi pro rok 2016 a facebookova stranka Ceského olympijského tymu.

Pofadatel obdrzi k webové strance od CO pfistupové udaje a vyuZiva je pro prezentaci
svého lokalniho OP a pfedavani dulezitych informaci. Poradatel se zavazuje vyuzivat
vyluéné tyto stranky a prezentovat je ve vSech svych propagaénich aktivitach.

Zajimavé posty uréené pro facebook Ceského olympijské tymu zasild pofadatel na
press@olympic.cz. Poradatel si mlzZe oteviit vlastni facebookovou stranku k propagaci
svého OP (doporuéeno formou udalosti).

Promo videa vyrabéna pofadatelem podiéhaji schvaleni CO a.s.

Streaming OP muzZe byt pfenasen na webovou stranku &i youtube kanal Ceslgého
olympijského tymu. Streaming prosim konzultujte s tiskovym oddélenim COV
(press@olympic.cz).

c) Propagaéni kampané

Dobrym komunikaénim prostiredkem jsou také outdoorové kampané (pf. billboardy, svételné
reklamy, plakatovaci plochy v MHD, na zastavkach MHD, ve méstech atd.), online a medialni
kampané. Kampané navazuiji na vizual OP a podiéhaji schvaleni ze strany CO.

d) Tiskova konference

COV usporada ve vhodnych terminech TK prezentujici projekt OP véetné jednotlivych
lokalnich OP. Poradatelé jednotlivych OP budou na tuto TK pozvani.

Poradatel mlze usporadat viastni TK za ucelem propagace konkrétniho OP v regionu, popf.
za ucelem propagace svého partnera akce. Pofadatel informuje tiskové oddéleni CO
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(press@olympic.cz) o planovanych TK. Ztiskovych konferenci musi byt pofizena
profesionaini fotodokumentace a tiskovou zprévu a dalsi materialy musi schvalit CO.

e) Vizibilita pred a b&hem OP

Pro propagaci OP muzZe pofadatel zvolit vedle klasickych forem komunikace také nejrizné&jsi
formy promo eventl za ucelem §ifeni povédomi o konani OP mezi détskou a dospélou
sportovni vefejnosti.

Pro vytvofeni pravé olympijské atmosféry je doporuéeno zaijistit vyzdobu a branding mésta a
kraje formou bannerl s vizualem akce a dalsi vyzdobu mésta.

Poradatel vyéleni dostatecény rozpocet na branding prostoru OP ve vizualu OP (bannery,
vlajky, nafukovadla, informaéni cedule atd.).

Poradatel mlize vyrobit viastni propagaéni a merchandising predméty po schvaleni CO.

f) Umisténi reklamnich predméta

Reklamni predméty partneri COT a partnerti akce mohou byt vhodnymi darky pro sportovni
a jiné soutéze konané v OP. Zajimavou moznosti pro partnery je i predavani ocenéni
zastupci spoleénosti.

g) Aktivace partneru

Poradatel poskytne partnerim z obou partnerskych skupin dostateény prostor pro jejich
aktivaéni aktivity. Ty mohou byt realizovany formou vlastnich aktivit partnerti (promo stanky,
promo tymy atd.), ale i ve spojeni s programem OP po domluvé s pofadatelem a CO (napr.
sportovni soutéZ ve jménu partnera, oznaéeni sportovi§té jménem partnera atd.). Aktivace
partnertl COT jsou realizovany po spoleéné dohodé CO, partnerll COT a poradatele.

h) Vyuziti OP pro svou komunikace

Partnefi obdrZi graficky manual projektu OP, tak aby mohly vyuzit grafické podoby projektu
pro viastni marketingové uéely. Partnerim COT preda tento manual CO; partnerim akce
poradatel.

6.5 Monitoring partnerskych pinéni

Potadatel je povinen predat CO do 30 pracovnich dnii po ukon&eni akce elektronicky soubor
s kompletni dokumentaci (foto, audio, video) vSech pripadl uziti kompozitniho loga akce a
loga COV, log partner( akce a log partneri COT. CO pieda pofadateli na vyzadani manual
s doporucenimi pro zpracovani této dokumentace.

6.6 VIP sluzby

Poradatel zajisti stan s jednoduchym obcerstvenim pro VIP hosty, ktefi budou poradatelem a
CO/COV do jednotlivych OP zvani. Poradatel zajisti systém kontroly vstupu do VIP stanu a
uréi kontaktni osobu, které bude moci CO/COV zasilat jména VIP osob, ktefi chtéji konkrétni
OP navstivit.
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7. PR A KOMUNIKACE

Oblast komunikace zahmuje praci na komunikaci a propagaci akce pred zahajenim OP a
v dobé konani OP. Poradatel uréi osobu zodpovédnou za PR a komunikaci daného OP a
preda kontakt na tuto osobu CO. Za komunikaci celého projektu olympijskych parki a
hlavniho olympijského parku na Lipné je zodpovédny COV ve spolupraci s CO

(press@olympic.cz).

7.1 Komunikaéni plan OP

Propagace projektu OP se sklada z celorepublikové propagace projektu vech olympijskych
parkl (s diurazem na hlavni OP na Lipné) a z lokalni propagace organizované pofadatelem
Poradatel vypracuje 5 mésici pfed zagatkem OP regionalni komunikacné — propagacni plan
ktery postoupi CO ke schvaleni / doplnéni (press@olympic.cz). CO doda pofadateli 5 mésicu
pifed zahajenim OP globalni komunikaéni plan véetné terminG pro realizaci jednotlivych
druh( propagace.

€O vyuziva ke komunikaci projektu zejména svych medialnich partnerti (CT, CRo, DNES,
iDnes a dal$i) a vlastnich komunikacnich kanalu (web www.olympic.cz, facebook a twitter
Ceského olympijského tymu, youtube kanal Ceského olympijského tymu a Olympijsky
zpravodaj na CT).

Lokalni propagace projektu se sklada z:

medializace projektu (TK, tisténa a online média, radio, TV)

prezentace projektu na viastnich kanalech (web, facebook, youtube)
propagace projektu (kampané a reklamné-informacni materialy, roadshow)
dalsi formy (vlastni eventy atd.)

7.2 Tiskovy servis poradatele

Pro dobu konani OP musi poradatel urcit tiskového miluvéiho OP, &i osobu zodpovédnou za
komunikaci s médii. Tato osoba je v tzkém kontaktu s PR oddelemm COV a je informovana
o predchozi komunikaci a propagaci projektu.

COV doporuéuje pro dobu konani OP nasledujici personalni slozeni:
e tiskovy mluvéi OP a zaroven vedouci tiskového strediska
e editor online komunikaénich kanali ODM (web, facebookova stranka)
e minimalné jeden oficialni fotograf
e za uvahu stoji i zapojeni vlastniho reportazmho TV stabu napf. pro youtube kanal
poradatelského kraje a COV (ktery je pofadateli po schvéleni Stabu a koncepce
obsahu k dispozici) ¢i kraje.

V priibéhu OP se musi PR tym podilet na komunikaci s COV, kraji, sportovnimi svazy, médii
(regionalnimi i celostatnimi) i samotnymi navstévniky a hosty OP.

TISKOVE STREDISKO

Poradatel zfidi béhem konani OP tiskové stredisko, které bude otevieno kazdy den her v
c¢asovém rozmezi oteviraci doby OP pod dohledem vedouciho tiskového stiediska. Tiskové
stfedisko je vybaveno internetovym pfipojenim, vhodnym obcerstvenim (napf. voda, kava,
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ovoce, snack, bagety apod. dle uvazeni poradatele) a tiskarnou s pomtacem s pfipojenim k
internetu. Kapacitu stiediska doporucuje COV min. 10 mist pro sezeni za stolem.

FOTOGRAFICKY SERVIS

Pofadatel zajistuje profesionalni fotografie dokumentujici konani OP véetné slavnostniho
zahajeni a zajimavych bodl programu. Tyto fotografie jsou poté bezplatné k dispozici CovVa
médiim. Branding akce a prezentace partneri v olympijském parku musi byt rovnéz
zdokumentovana.

Kvalitni fotograficky servis zajistuje hram velkou publicitu. Zajimavé a kvalitni fotografie
odevzdané bezprostiedné po skonéeni programu kazdého dne her jsou vdéénym materiadlem
pro celostatni i regionalni média a komunikaéni kanaly OP.

7.3 Interni komunikace

Poradatel je povinen informovat vefejnost o vSech zménach v programu OP a jinych
dulezitych informacich.

Pofadatel zfidi informaéni stfedisko (min. formou horké telefonni linky), které bude
telefonicky dostupné kazdy den v dobé konani parku.
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8. ORGANIZACE

Poradatel je povinen zfidit organizaéni vybor, jehoz néplni je fakticka organizace
konkrétniho olympijského parku. V jeho Cele stoji predseda organizaéniho vyboru, ktery je
zaroveni kontaktni osobou pro COV. Organizaéni vybor miize byt slozen jak ze zaméstnancl
krajského ufadu / radnice poradatelského mésta, tak z extenich odbornikl a agentur.

COV, resp. CO ma pravo dosadit do organizaéniho vyboru minimainé jednoho svého
zastupce, ktery ma funkci supervizora a koordinatora piiprav organizacniho vyboru. cov,
resp. CO, usporada pravidelné schizky (cca. 1x za mésic) za iéelem rekapitulace stavu
pfiprav Jednotllvych organizaénich vyborli a piedani novych informaci za stranu COV. Téchto
schiizek se Géastni jak predseda organizaéniho vyboru, tak uréeny koordinator COV.

Role a &éinnost CO:

Supervize a koordinaéni ¢innost pfi pfipravach vSech olympijskych parku

Aktivni Géast na schizich organizaéniho vyboru a dalSich pracovnich schiizkach
skrze své jmenované koordinatory

Kontakt s partnery COT

Podpora pofadateli pfi propagaci a komunikaci prostfednictvim medialnich partneru
coT

Zaijisténi provozu webovych stranek projektu

Kontakt s VIP hosty COV

Doplriujici povinnosti a doporuéeni pro poradatele:

e Poradatel je povinen svolat schuzi organizaéniho vyboru poprvé po jeho jmenovani a
nasledné dle potrfeby minimainé jednou mésicné

o V piipadé potieby doporuéuje CO svolavat dal$i schiize organizaéniho vyboru, popf.
mensich pracovnich skupin, operativné

o Pofadatel se mize na zvoleného koordinatora CO kdykoliv obracet a konzultovat
s nim véechny otazky.

e Pofadatel zvoli kontaktni osobu, jejiz e-mailovd adresa a telefonni ¢islo bude
prezentovano na webu projektu jako oficialni kontakt uréeny k otazkam vseho druhu
pro dany OP

e Na webu projektu bude rovnéz prezentovan kontakt na tiskové oddéleni projektu

Odpovédnost

Poradatel odpovida za v$echny zavazky sjednané jeho jménem vzhledem k organizaci a
priubéhu OP.

Poradatel je povinen sjednat Pojistnou smlouvu na trazové pojisténi a Pojistnou smlouvu na
pojisténi odpovédnosti za Skodu z pofadani OP.
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9. DOBROVOLNiICI

Poradatel zajisti pro hladky prubéh OP dostatecny pocet dobrovolniku, popf. trenéru a
dalSich pracovniku za drobnou odménu.

COV v praci s dobrovolniky doporuéuje:

spolupracovat ohledné naboru dobrovolnikl s regionalnimi Skolami a sportovnimi
svazy

¢ vyvinout snahu o pfidéleni pozic dobrovolnikiim dle jejich zajmu a schopnosti
e uspofadat cca. tyden pred zahajenim OP $koleni pro dobrovolniky, pfi kterém budou

dobrovolnici seznameni s programem parku, zakladnimi bezpecnostnimi pravidly a
systémem jejich prace vparku (kazdodenni prezence, kontakt na koordinatora
dobrovolniku atd.)

zajistit uréity komfort pro praci dobrovolnikdl v OP — 3atna na pfevlékani, uschovna
véci, stravovaci a pitny rezim

zajistit odli§ovaci obleceni pro dobrovolniky (napf. vyrazné tricko, popf. reflexni vesta)
a akreditacni karty / jmenovky se jménem dobrovolnika

e urcit koordinatora dobrovolnikd v pribéhu OP
e zfidit facebookovou stranku pro komunikaci s dobrovolniky
e zajistit odménu prace dobrovolniku (pf. tricko, vstupenky na vyznamné sportovni

utkani v kraji, spoleéné foceni atd.)
usporadat podékovani dobrovolnikim po skonéeni OP (pf. prfivitani na radnici
s podékovanim a malym obéerstvenim nebo party pro dobrovolniky)
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10. HODNOCENi A PRENOS KNOW - HOW

Poradatel ma povinnost poslat CO (elektronicky) max. do 30 pracovnich dnil po skonceni OP
hodnoceni pfiprav za jednotlivé oblasti, véetné komunikace a koordinace pfiprav s CO.

V hodnoceni je spiSe nez vyCet negativ a pozitiv dulezité uvést zamysleni nad otazkami:
e Postupy, které se osvédgGily a postupy, které se neosvédcily

e ,Co bychom udélali pfisté jinak a jak"
e Navrhy na zlepSeni projektu OP

Hodnoceni je veiejnym dokumentem, pristupnym pro dalsi poradatele a uchazeée o budouci
OP. Hodnoceni mize byt v podobé dokumentu ¢i PowerPoint prezentace.

Poradatel je rovnéz povinen umoznit dalS§im poradatelim a uchazec¢im o poradani

budoucich OP pristup kinternim dokumentim a datim a poskytnout konzultace
k jednotlivym oblastem.
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11. SHRNUTiI PRAV A POVINNOSTi PORADATELE

11.1 Shrnuti zakladnich pravidel

a) Poradatel pfipravuje program OP tak, aby naplnil cile projektu uvedené vyse. Tento
program pofadatel pribézné konzultuje se svym koordinatorem.

b) Poradatel je vytvoii vyrovnany rozpocet OP a zajisti jeho dodrzeni.

c) Poradatel ustanovi Organizaéni vybor her a zajisti jeho €innost dle tohoto
Manualu

d) Poradatel pouzivd vyhradné oficialni nazev, oficidlni loga a graficky vizual
projektu.

e) Pofadatel dodrzuje marketingova pravidla uvedena vtomto Manualu véetné
povinnosti schvalovani viech propagacnich a reklamnich materidlt CO a.s. a
povinnosti poskytnuti prezentacniho prostoru partnerim COT.

f) Poradatel komunikuje a propaguje svij OP pred a v pribéhu OP.

g) Pofadatel prezentuje akci jako projekt €OV, spolupracuje s COV pii jeho propagaci
a poskytuje nasledujicim poradatelum informace a zkuSenosti z organizace a procesu
pfiprav.

h) Pofadatel konzultuie s COV zamér postoupit néktera prava a povinnosti vyplyvajici
z pofadani OP na treti subjekt.

i) Poradatel informuje o aktualnim programu a déni OP na oficidlnich webovych
strankach projektu a dalSich komunikaénich kanalech

j) Pofadatel ma moznost vydat knizni publikaci ¢i brozuru k OP (COV si vyhrazuje
pravo korektur).

11.2 Smlouva s pofadatelem

COV uzavie s vybranym pofadatel smlouvu o pofadani lokalniho olympijského parku.
Smlouva musi byt podepsana co nejdiive od momentu zvoleni poradatelského kraje &i
mésta.
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