Priloha ¢. 3

Navrh kritérii pro posuzovani akci pro zafazeni do programu Pardubicti
tahouni

/Polozka zadosti/
/Komentadr/
Popis projektu - charakteristika projektu, cile, stru¢ny popis, programova napli, odlvodnéni Zadosti
Sledovadn by mél byt soulad mezi deklarovanymi cili, programovou ndplini a rozpoctem.

Predpokladany pfinos méstu - jaky ma projekt vliv napf. na oZiveni mésta, zapojeni mistnich
obyvatel, zvySeni navstévnosti atraktivit, prodlouzeni pobytu ve mésté atd. ZdGvodnéni, Ze jde o
projekt, ktery vykazuje vyznamny kulturni, sportovni a spolecensky aspekt, Ze se jednd se o akci s
regionalnim ¢i celostatnim vyznamem a jde o akci, kterd vyznamnou mérou pfispivd k rozvoji,
kreativité a vzdélavani déti, mladeze a vSech obyvatel mésta.

Akce, které maji potencidl pro cestovni ruch jsou trojiho typu: 1/ generuji vysokou
navstévnost véetné nerezidentl, 2/ Promériuji atmosféru mésta, nebo maji potencidl
atmosféru v case svého kondni ovlivnit (festivaly, Sachovy turnaj Czech Open), 3/ ovliviuji
identitu mésta (napr. tanecni soutéZ Pardubickd Ryengle). Akce tedy nelze srovndvat jen
z hlediska navstévnosti, ale z vyse uvedenych tii hledisek a spise sledovat, zda svij potencial
v ¢ase napliuji (napr. v pripadé /2/, Ze se vice a vice projevuji v Zivoté mésta, v pripadeé /3/
zda maji medidlni ohlas a jak jsou vnimdny obyvateli, atp.)

Historie a vyvoj projektu - u opakovanych akci s kontinualni historii popiste stru¢né vyvoj projektu,
hlavni milniky a okolnosti, které formovaly projekt do soucasné podoby. K jakym historickym
milnikim se akce vaze - osobnosti, symboly. Popiste, Ze projekt vykazuje z hlediska mésta jedine¢nost
ve svém oboru, vyvoj poctu navstévnika.

Akce aspirujici na dlouhodobou podporu by mély prokdzat schopnost vyvoje a zdokonalovani
Z hlediska stanovenych cilii nebo z hlediska kvality. Z popisu historie projektu by mélo byt
videdlnim pripadé patrné, Ze nejde jen o replikovdni vyzkouseného formdtu, ale Ze je zde
snaha formdt ddle zdokonalovat nebo alespori stabilizovat jeho organizaéni zdzemi.

Realizator (popiste historii o realizatorovi akce a vycet jiz realizovanych akci).

Dlouhodobé podpory by se mélo dostat predevsim zkusenym realizacénim tymum, které
funguji stabilné a ,,garantuji” dobry vykon, které nejsou zavislé na jednom ,,nenahraditelném”
zkuseném organizdtorovi.

Vize projektu do budoucnosti (zde popiste, jaké jsou vase zaméry, jak by se mél projekt v budoucnu
vyvijet a ¢eho byste radi dosahli, pripadné zachovali v sou¢asném stavu)

Snaha o zdokonalovdni a stabilizaci akce by se méla zobrazit mimo jiné i v tom, Ze akce md
promysleny strategicky pldn: (a) co jsou jeji silné stranky, (b) co jsou aktudini problémy, (c )
které jsou konkurencni akce v celorepublikovém ¢Ci celoevropském meritku, (d) kterym



smérem se akce chce ddle profilovat a rozvijet atd. Organizator by mél v Zddosti ukdzat svou
schopnost myslet ve viceletém horizontu a Fici, co v soucasnosti déld pro budouci kvalitu jim
porddané akce.

Financovani — v minulosti

Organizdtor by mél byt schopen na historii dané akce ukdzat, Ze je schopen realistického
financéniho planovani.

Financovani — aktualni

Podobné jako v jinych oblastech by mély mit vyhodu akce, které jsou podporovdny vice
subjekty (z vice zdroji).

Pardubicti tahouhi — pozadavky od MMP na poradatele akci

Jako protihodnotu za financni podporu akce by mélo mésto poZadovat nejen naplnéni zdkladnich cilii
a parametri akce (které byly uvedeny v Zddosti), ale i dalsi protihodnoty. Témi jsou z hlediska
koncepce rozvoje CR predevsim moznosti jak odprezentovat na akci jiné fenomény, atraktivity
a produkty turistické oblasti Pardubicko.

1) sbér dat o navstévnicich
- zajistit rozdani - kratky dotaznik + vyplnéni rozsifené verze
- sbér statistickych dat (pocet a sloZeni navstévnika)

2) distribuce propagacnich materiadld mésta na akcich

3) poskytnuti prostoru pro prezentaci mésta na akcich (propagacni stanek ¢i jina forma
prezentace mésta), pfipadné zajistit prezentaci mésta na akcich (vyzvednuti propagacnich
materiall mésta — roll up, banner, promovideo aj. podle dohody s potradatelem)

4) bezplatnd prezentace mésta a TO v propagacnich materidlech akce (specifikovat propagacni
materialy a prostor v nich)

5) umisténi loga mésta na veskerych propagacnich materialech akce v¢. elektronické verze

6) na webovych strankach akce zajistit umisténi loga mésta Pardubic véetné odkazu na
informacni web pro Pardubice a okoli (dalsi turistické atraktivity)

7) zajistit reporting méstu po akci
- medidlni dopad akce v¢. konkrétnich médii
- info o pocCtu navstévnika a jejich sloZeni
- partnerstvi (tyka se VIP sekce — s kym probihaji ¢i nové navazand — prostor pro dalsi

propagaci mésta na jinych akcich, v jinych méstech aj.)

8) dodani podkladi (textové, fotografické, grafické aj.) pro propagaci akce v propagacnich
materialech mésta a na webovych portalech mésta ¢i TO

9) dodani terminu akce v nasledujicim roce s dostate¢nym predstihem (pro vypracovani
kalendare akci na nasledujici rok)

10) spoluprace s KCP jako koordinatorem CR v TO Pardubicko (zajistit propagacni materialy o akci
pro KCP, pfip. prostor pro vystavu pred akci)



